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EDITORIAL

e MOZE VIEST AJCEZ SPORT

port nielenze prinasa do nasich Zivotov vzrusenie a ad-
renalin z hry, ale je aj dolezitou sucastou podnikania
a marketingu. Ten je doslova fenoménom s nevyuzitym
potencialom. Svetové znacky vedia, ze prepajat sa so
Sportom im moéze priniest benefity, ktoré nikde inde nenaj-
du. Preco je vSak na Slovensku stale v plienkach? Pre¢o ma
vacsinou len podobu loga na drese, prilbe, mantineli? Ako by sa
mobhol robit efektivnejsie?

V prilohe Stratégii, ku ktorej ste sa prave dostali, sa snazime
ukazat, ¢o sa so $portom a s jeho spojenim so znackami da
dokazat. Niekedy aj za menej periazi, ako by ste predpokladali.
Ved kto iny ako $portovci alebo kluby vie oslovit také velké pub-
lika a vyvolat pozornost? Mimochodom, pozornost a angazova-
nost je to, ¢o sa v su¢asnom marketingu mimoriadne ceni a o ¢o

bojuju vSetci zadavatelia. Ak stale vahate, ¢i sa stat sucastou
Sportovych pribehov a cez ne si tvorit vztahy so zdkaznikmi, ste
na spravnej adrese.

Tohtoro¢na priloha Stratégii Sportovy marketing je plna analyz,
rozhovorov a pozitivnych prikladov partnerstiev, ktoré sliapu

ako hodinky.
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ANALYZA

ozdiel je, samozrejme, nielen finanény
adivacky, ale aj vtom, Ze Slovaci ,,sa
zapinaju“ na hokej postupne od marca.
Euféria sa zacina marcovym play-off
najvyssej hokejovej Tipos extraligy a postup-
ne sa fanusikovia prepinajd na pripravné
zapasy hokejovej reprezentacie. Vrchol naj-
vacsieho zaujmu o hokej dosahujeme u nas
pocas MS v hokeji, ktoré su v maji.
Podla dat, ktoré mame z prieskumu MML-TGI
2022 od Medianu SK, sa na Slovensku o hokej
zaujima priblizne 1,6 miliéna (35 percent)
Slovéakov a o futbal 1,4 miliéna. Slovensko je
silnd, hokejovo-futbalova krajina. Za tymito
Sportmi nasleduje lyZovanie, cyklistika, tenis,
moto$port, atletika...

V kazdom pripade pocas hokejového
Sampionatu sa aktivizuju nielen Sportovi
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Kazdorocné majstrovstvéa sveta v ladovom hokeji
mozeme s miernym prehananim prirovnat k finale
amerického Super Bowlu.

fanusikovia, ale aj televizni divaci a, samo-
zrejme, sponzori. Predpoklada sa, Ze ked sa
nasim hokejistom na MS dari, tak sa o hokej
zaujima aj viac ako 50 percent Slovakov.
Sportovy Uspech pritahuje vo vacsej miere,
¢o je 0 nas vSeobecne zname. Plati to nielen
pre divakov, ale aj pre sponzorov.

V kazdom pripade nasim hokejistom sa na
tohtoro¢nych majstrovstvach nedarilo az tak,
ako by sa ocakavalo. Iné to vSak bolo na poli
firiem, ktoré komunikovali a spdjali sa s MS

v hokeji.

Prieskumna agentuira 2muse zrealizovala
Specializovany prieskum, zamerany na
mapovanie komunikacie firiem pocas maj-
strovstiev sveta v hokeji. Prva ¢ast priesku-
mu prebiehala od 15. - 21. 5. prostrednic-
tvom 2muse online panela a zamerala sa

na viaceré okruhy. Medzi najzaujimavejsie
patria urcite hodnotenia znalosti a efektivity

reklam. Nam sa podarilo ziskat dva hodnot-
né ukazovatele. Spontannu a podporenu
znalost reklam firiem, ktoré komunikovali
pocas majstrovstiev sveta.

Pri spontannej znalosti rozhoduje o po-
prednych miestach skér kreativna ¢ast
reklamy. Tu sa ukazala ako velmi efektivna
komunikacia znacky Kaufland. Vysledok,
samozrejme, neprekvapuje, kedze
Kaufland sa dlhodobo spéja s hokejom

a dava o tom aj pravidelne vediet. Preto
hokej patri Kauflandu. Za nim nasleduje
ocakavana skupina velkych stavkovych
spoloc¢nosti. Na 6. mieste je tradi¢ny spon-
zor MS v hokeji a slovenskych hokejistov,
znacka Skoda. Prvi desiatku uzatvéra
dlhodoby partner slovenského hokeja,
spolo¢nost Orange.

V podporenej znalosti komunikacie, kde je
klacovym faktorom skér kvantita nakupenej
komunikacie, je uz situacia ina. Vitazom su
tri velké stavkové kancelarie a z nich mal
najzvucnejsiu reklamu Tipsport - 30 €
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zadarmo len za registraciu (reklama

s Tomasom Tatarom).

Stavkové kancelarie naozaj vyuzili potenci-
al, ktory MS v hokeji ponukali. Z patnastich
sledovanych reklam prieskum zachytil az
sedem, ktoré su od stavkovych kancelarii.
Tie za posledné roky investujd do Sportu
avzajomného prepojenia so Sportom velké
sumy. Samozrejme, pomahaju nielen sebe,
ale aj televizii a Sportu. Ohrozenim v buddc-
nosti vSak moze byt novy pristup, o ktorom
sa zatial len posuskava. Obmedzit stavko-
vym kancelaridm reklamu pocas Sportu

a Sportovych podujati, tak ako to je pri
tabakovych vyrobkoch.

Nemenej zaujimavy pohlad priniesol slo-
vensky KANTAR. Po skonéeni majstrovstiev
sveta v hokeji vytvori kazdorocne kratky
prehlad top zadavatelov do reklamy pocas
majstrovstiev sveta v hokeji. Zmonitoroval
reklamu v TV, radiu, na internete, v out-
doore a printe. Jednoznaénymi vitazmi su
opét velké stavkové spolo¢nosti doplnené
o Standardné trio hokejovych partnerov ako
Kaufland, Skoda a Raiffeisen Bank. V porov-
nani s minulym rokom $lo o 110-percentné
zvys$enie vydavkov do majovej komunikacie.

TOP 5 SVK a CZE Sportov 2022
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TOP ZADAVATELIA DO REKLAMY POGAS MAJSTROVSTIEV SVETA V HOKE)I
VLOTYSSKU A VO FINSKU (MA) 2023)

1. Tipsport: 6,1 miliéna eur
2. Fortuna: 4,6 miliéna eur
3. Skoda: 2,5 milibna eur

4. Niké: 2,5 miliona eur

5. Tipos: 2,4 miliéna eur

6. Kaufland: 2,1 miliéna eur
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ROZHOVOR

/NACKY NIE VZDY CHAPU

PRINCIPY
SPONZORSTVA

Podla odbornika na Sportovy marketing si sponzori
¢asto neuvedomuju, ze zakUpenie prava spojit sa so
Sportom je len to ,A“. Skutocny marketing totiz na-

stava az vo faze B pri aktivacii sponzorstva, tvrdi

Roman Krajniak. Vysvetluje viaceré Specifika Spor-
tového marketingu a tiez to, preco v sporte predava-
juemacie viac ako v inej marketingovej komunikacii.

6  Sportovy marketing | 2023

KTO JE ROMAN KRAINIAK

Odbornik na Sportovy marketing, ktory
sa tejto oblasti venuje vySe dvadsat
rokov. Viedol Sportovy sponzoring vo
viacerych firmach vratane spolo¢nosti
Heineken Slovensko. Aktualne sa venuje
konzultantskej a podnikatelskej ¢innosti
v oblasti Sportového marketingu, Sporto-
vého biznisu a Sportovych technolégii.

V/90. rokoch, ked'sa formoval u nas marketing
ako taky, som sa stal jednym z prvych zamest-
nancov agentury Activity Promotion zo skupiny
Soria & Grey, ktora mala ambiciu venovat sa
Sportovému marketingu. Dostal som sa blizko

k vacsim Sportovym podujatiam na Slovensku,
pracoval s viacerymi Sportovymi klubmi. Mal
som to $tastie a aj velké privilégium vidiet
vznikat veci ako napriklad vytvorenie maskota
Harvyho v hokejovom klube Slovan Bratislava.
To bolo vobec prvykrat, ked'sa na Slovensku pri-
Slo s maskotom ako marketingovym nastrojom.
Bol som sti¢astou timu jazdca F1, neskor pri lon-
dynskom Wimbledone, bol som zodpovedny za
sponzoring v spolo¢nosti Heineken, ktord bola
jednym z priekopnikov v $portovom marketingu.
To boli vsetko velké momenty, ktoré formovali
Sportovy marketing, ale i moju kariéru.

Ked'sa vyvoj $portového marketingu pozeram
zdlhodobejsieho hladiska, nielen na nasom
trhu, ale aj vSade vo svete to v minulosti



fungovalo tak, Ze sponzoring klubu, ligy ¢i Spor-
tovca bola existencna nutnost. Dnes vietky ligy,
Sportovci €i timy uz nie su bytostne odkazané
na sponzorov, mézu fungovat zinych zdrojov.
Sponzoriim skor prinasaju pridand hodnotu
aotvaraju dvere k novym prilezitostiam, projek-
tom ¢&i lep$ej komunikacii. Sport je dnes naozaj
velky biznis a takisto ma rézne vertikaly, kde sa
da pracovat s roznymi taktikami, produktmi ¢i
lepsie vyuzivat potencial fandsikovskej zaklad-
ne. Oproti minulosti je to vSak len prilezitostna
nadstavba, nie zakladna potreba.

Uz davnejSie som sa zamyslal, preco je to v $por-
teinak ako napriklad s eméciami pri kulttrnych
podujatiach, ktoré tiez vyvolavaju silny zazitok.
Identifikoval som Styri oblasti: vasen a fanusi-
kovstvo; druhd, mozno az z historie, je kmerova
identita; dalej vzrusenie a napatie a posledna,
Ze Sport ma neuveritelne vela in$pirativnych
pribehov. Toto st podla mia najvyraznejsie
momenty, v om mdZe byt $portovy marketing
pre znacky iny.

Ano, mbZeme na to nazerat aj takto (smiech).
Fanusikovstvo je postavené na principe, ze
emocionalne prepojenie s klubom byva silné
aoddanost fantsika je v fiom zakorenena tak
hlboko, Ze dany subjekt zvycajne podporuje cely
Zivot. Vo chvili, ked'sa znacka spoji so Sportovym
subjektom, tak sa emécie, vasne a hodnoty
prenasaju automaticky aj na znacku. Kmenova
identita zase vychadza z principu, Ze ak sa za vas
niekto zarudi, prijmete ho a akosi prirodzene mu
budete doverovat. V nasom pripade st pri spoje-
ni znacky so $portom fanusikovia nachylni viac
jej déverovat a prijat ju za svoju. Ako kedysi toho
nového ¢lena v kmeni. VzruSenie a napatie su
zmeny, ktoré pri Ziadnej inej discipline nedosa-
huju taku silnd intenzitu ako pri Sporte, zapase,
ked'sa mdze zmenit vysledok hry aj sekundy
pred koncom. Ak znacky vedia spravne pracovat
semod¢nymi zmenami, dokazu z toho vytazit aj
pre svoje ciele. Ak poslednému bodu poviem

len to, Ze pribehy predavaju. A ze nikde neméate
také silné pribehy ako tu, ked moéze aj dieta zo
znevyhodnenej rodiny prebehnit pol krajiny

a pri ceste za svojim snom in$pirovat ostatnych.
Pokial ma pritom na nohach ,papuceistej
znacky, to je reklama, ktora sa predava sama.

Jedno z najvyraznejsich Specifik, ¢o pozorujem,
je, Ze ked'sa znacky rozhodnU spojit s nejakym

Sportovym subjektom, asto zastand na polces-
te. Krok €islo jeden je, Ze si kiipite pravo spojit

sa so Sportovcom alebo s klubom, je to taka
Startovacia Ciara. Ta vam vSak neprinesie lojalitu
zakaznikov alebo nepodpori predaj. Amnoho-
krat si znacky neuvedomuju, ze az v kroku cislo
dva prichadza realna praca marketingu.

V praxi to znamena, Ze ked'si kiipia partnerstvo

s ligou alebo so Sportovcom, daju za to povedz-
me milion eur, ale ak ten milién eur nepodporia
dal$imi peniazmi, ktoré sliZia na aktivaciu spon-
zorstva, tak st to vyhodené peniaze. A potom
savelakrat stava, Ze to sponzor alebo znacka
vyhodnoti ako neefektivne vynalozené peniaze.
Z méjho pohladu je to len nepochopenie
principov sponzorstva. Prvy krok na strategickej
Urovni je vyber Sportovca, klubu ¢&i podujatia
tak, aby klapli vzajomné hodnoty. Potom by mali
nastupit taktické kroky - rozsirovat sponzorstvo
cez pUtavy obsah a dalSie formy aktivacie a prile-
Zitosti, ktoré im ponuka.

,, Ziadna in4 oblast
spolocenského
zivota neumozni
prezit také emocie
ako v Sporte.

Okrem klasickych foriem v ramci sponzorstva
avyuzivania podujati ¢i Sportovcov v kampa-
niach pre svoju cielovd skupinu by som spome-
nul aj prilezitost vyuzit a spravne segmentovat
komunitu pri velkych $portovych podujatiach.
Na jednej strane je to poskytnutie tohto zazitku
aj svojim zamestnancom, partnerom a neja-
kym stakeholderom. Na druhej stoji fakt, ze
takéto eventy poskytuji obrovsky priestor na
networking a na tvorenie nového biznisu. Dal3ia
prilezitost vychadza z vasnivej povahy Sportu
ako takého a preklapania prvkov gamifikacie do
marketingovych stratégii. Hrat so sitazivostou
ludi, s postupom, odmeriovanim a podobne.

A este by som spomenul jednu, mozno az taku
na hranici legalnosti a nelegalnosti. Atym je
ambush marketing. Ako napriklad parazitovanie
znaciek na oficialnom sponzorovi, ako bolo
mozné nedavno pozorovat napriklad v spojeni

s majstrovstvami sveta v ladovom hokeji. V tom-
to pripade len jedna znacka bola oficialnym
sponzorom a vsetky ostatné sa na tom prizivo-
vali a prezentovali sa tak, aby evokovali v mysli
spotrebitela, Ze oni su tiez spojené so znackou
majstrovstiev.

Pre mnia je pohybovanie sa po hranici legélnosti
az vysoka Skola marketingu. A dno, vystupu-
jem, lebo sa mi nepaci, ked niekto porusuje
pravidla. Na druhej strane, ked je niekto tak
vyrazne kreativny, Ze to dokaze este na prahu
legalnosti - to sa mi paci este viac (smiech).

V kazdom pripade, viete, ako sa hovori, nezna-
lost neospravedlriuje. Preto ked sa firma alebo
agentdra rozhodne pre nejakd komunikacénu
kampan prepojent so $portom, tak ako za
briefovacim stolom sedi ¢lovek zodpovedny za
nakup médii, ¢lovek, ¢o bude mat na starosti
socialne média a podobne, mal by byt pritomny
aj odbornik na Sportovy marketing. Osoba
znald prostredia Sportu, ktora vie, ako funguje
olympijska charta, ako sa pouZivaju olympij-
ské kruhy, aké pravidla funguju v Sportovom
marketingu a podobne.

Vyraznym trendom, ktory som uz trosku
naznacil, je praca s fanusikovskou komunitou.
Fanusikovia sa ¢oraz viac dostavaju do popredia
atakzvany ,fan engagement“ a personalizacia
obsahu Sportového zazitku je nieco, co dnes
otvara dvere zna¢kam Uplne novym moznos-
tiam a zdrojom financovania. Dal3im kli¢ovym
trendom je digitalna transformacia. Takzvany
sportstech meni prostredie $portu, meni, ako
sa Sport vykonava, ako sa sleduje ¢i manazuje.
Atretim trendom je Zensky Sport, ktory dnes
predstavuje neskutocne rastuci segment.

V Anglicku napriklad Zenské futbalové ligy vy-
predavaju Stadiony rovnako ako muzsky Sport.
Asom presvedceny, Ze tento fenomén pride
¢oskoro aj k ndm.

Nemozem hovorit za cel komunitu, takze vam
poviem, o ¢o by som priSiel ja. Ako ¢lovek, ktory
sa $portovému marketingu venuije cely Zivot. Ato
su tie emdcie, o ktorych sme hovorili na zaciatku.
Ziadna ina oblast spolo¢enského Zivota neu-
mozni preZit také emdcie ako v $porte. BudUci
tyzden idem na koncert viedenskej filharménie
do Schonbrunnu, ¢o bude urcite silny zazitok. Ale
vasne v $porte nikdy nedorovna. Keby neexisto-
val Sportovy marketing a znacky by neinvesto-
vali do Sportu, Sport by sice existoval, ale bolo by
ho menej v televizii, menej v socialnych médiach,
menej by sa k ndm dostalo inSpirativnych pri-
behov... Spolo¢nost by jednoducho mala menej
moznosti precitit vasne a intenzivne emdcie.

www.strategie.sk | Sportovy marketing 7



INSPIRACIE

GANNES LIONS 2023

V uplynulych dnoch svet reklamy upieral pohlad na juhofranctzske mesto
Cannes. Konal sa tam uz 70. rocnik najvacsieho festivalu kreativity a reklamy
na svete. My sme si vsimali, aké sportoveé reklamy boli tento rok v kurze.

ket ULTRA

Basketbalova NBA prind$a milionom
ludi radost zo $portu. Nie vsetci si ju
vSak moézu uzit. Nevidiaci a slabozraki
pocuvaju komentare, no vieme, Ze to
nie je plne ono. Michelob ULTRA preto
vyvinuli prevratnd multisenzoricku
technolégiu, ktord ich vtiahne do hry.

Lea je podmanivy trojminutovy film rezisérky Olivie
Lang. Ukazuje v iom emotivne momenty futbalového
zapasu. Hlavnou hrdinkou je rozhodkyra Lea Campos,
ktora mala ambiciu stat sa jednou z priekopnicok
rozhodovania medzi Zenami. Motivom je stigmatiza-
cia, ktorti znasala pocas svojej cesty, a posolstvo, Ze
Ziadnej Zene by sa nemalo branit v plneni sna len preto,
Ze méa menstrudciu.

8  Sportovy marketing |

Na zaciatku je partnerstvo znacky

s Cameronom Blackom, uz na jesen
bude pristupna bezplatna aplikacia,
ktora vyuziva zvuk, haptiku a priesto-
rovy zvuk, navrhnuty pomocou Al pre
vsetkych zrakovo postihnutych.

Ide o poctu vSetkym, na ktorych F

Katar zabudol. Dentsu Creative
a Amnesty International vytvo-
rili kampari, ktorej cielom bolo
zvysit povedomie o porusovani
ludskych prav a ziskat financie

pre postihnuté rodiny. Sportovy
dres ,forgotten team“ pripomina

robotnicke vesty, ma reflexné

pasy a Cislo 4, ktoré symbolizuje

¢lanok 4 o ludskych pravach.

Pri prilezitosti 50. vyrocia znacky sa Nike spolu so $tu-
diami AKQA v Melbourne, Portlande a Sao Paulo vratili
v ¢ase, aby vytvorili zdpas medzi tenisovou legendou
Serenou Williams z jej prvého Grand Slam na US Open
v roku 1999 a jej vitaznym zapasom vo finale Australian
Open v roku 2017. Cielom bolo ziskat prehlad o tom,
ako sa Serena dostala tam, kde je dnes, a ako sa stavia
k vyzvam do buddcnosti. Vdaka strojovému uéeniu
bolo mozné modelovat styl hry z kazdej éry: rozhodo-
vanie, vyber Uderov, reaktivitu, zotavenie a agilitu na
zaklade archivnych zaznamov.

ANTCLE &' BN BSETE k1
[T ——
T ——
[Ape———

Ted Lasso je manazérom vo fiktivnom
klube AFC Richmond. Oblubeného ma-
nazéra s fuzikmi angazovala spolo¢nost
EA a dufa, ze oblubena televizna postava
prinesie do hry novych hracov.
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Jedini TICKETIN
spolocnost na Slovensku
v spolupraci s FLASHSCORE

Spoluprdca s 10tkami Sportovych klubov po celom Slovensku.
Newslettrova databdza Sportovych nadSencov viac ako 70 000
Predaj najvyznamnejSich Sportovych podujati - MS v hokeji, Fed Cup
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TEMA

STAVKOVEMU
BIZNISU SA DARI.

INVESTUJE SA DO INOVACH | DO REKLAMY

Spolocensko-ekonomicky vyvoj poslednych rokov zasiahol mnohé
segmenty. V pripade stavkovych kancelarii sposobil, ze urcité spektrum
spotrebitelov reaguje opatrnejSie. Na druhej strane vstupuju na trh iné
vplyvy a prilezitosti, ktoré sa podpisali pod dobré hospodarske vysledky.
Liderskeé stavkové spolo¢nosti a ndrodna lotéria vo velkej analyze Stratégii
zhodnocuju situaciu na trhu, aktualne trendy a marketingové vyhliadky.
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erné odvetvie je celosvetovo jednym
z dynamicky sa rozvijajucich odvetvi
a Slovensko vtomto smere nie je
vynimkou. Jeho vyvoj a spravanie
cielovej skupiny je ovplyvnené viacerymi
trendmi a dianim v spolo¢nosti. Z dl-
hodobého hladiska sa v iom prepisuje
narastajuca zivotna Uroven, umoziujlca
zakaznikom disponovat s va¢sim objemom
penazi, ktoré potom individualne distribuu-
ju medzi jednotlivé produkty a sluzby. Avsak
minuly rok zacala vysoka inflacia ovplyvrio-
vat finan¢nu situaciu domacnosti a jednot-
livcov. Zasiahla makroekonomicka situacia
¢i dokonca neistota z blizkeho vojnového
konfliktu odvetvie stavkovych spoloc¢nosti,
lotérie a hazardu?

Generalny riaditel narodnej lotériovej spo-
lo¢nosti TIPOS Oliver Felszeghy vysvetluje,
Ze spravanie kazdého hraca je vysoko indi-
vidualne, takZe s urcitostou nevedia pove-
dat, ako makroekonomicka alebo politicka
situdcia vplyva na rozhodovanie spotrebite-
lov. Podla vyjadreni oslovenych stavkovych
spolocnosti to vSak vyzerd, Ze k vyraznejSim
zachvevom na trhu nedoslo. V spoloc¢nosti
Tipsport v minulom roku evidovali skor

iné hnacie sily nez spominané krizové
vplyvy. .V naSom segmente podnikania su
urcujuce predovsetkym atraktivne Sportové
podujatia, na ktoré nasi klienti radi tipuju.
Uplynuly rok tak bol vdaka olympijskym
hram, MS v hokeji a MS vo futbale sviatkom
pre vietkych ¢lenov nasej najvacsej komu-
nity tipérov,“ objasnuje CEO spoloCnosti
Tipsport SK Martin Tabak. Udalosti posled-
nych rokov vratane pandémie a vojnového
konfliktu nepovazuju za hnaciu silu vtomto
segmente ani v spolo¢nosti DOXXbet, ktora
cieli na ludi do 35 rokov. ,, Tito mladi ludia
Ziju a vnimaju inak ako predchadzajice
generacie. To je hlavny filing, ktory mame.
Rozdiel je vtom, Ze ich ovplyviuju socialne
siete zrejme viac ako rodina, vzdelanie ¢i za-
mestnanie,“ dodava riaditel Juraj Jurenka.
Na druhej strane stoji vyjadrenie Romana
Bergera, vykonného riaditela spolo¢nosti
Niké, podla ktorého je mozné pozorovat
akudsi zmenu spravania klientov: ,,Dosah
krizy ma za nasledok, ze krivka hrania
nasich klientov koliSe, je nestabilna. Kym po
vyplatach rastie, pred vyplatami, naopak,
klesa. Navyse, aj z minulosti vieme, ze ak je

narocnejsie obdobie, napriklad ako teraz,
tak nasi klienti hraju castejSie, no za mensie
vklady. SnaZia sa jedno euro, ktorého
hodnota pocas inflacie klesa, premenit na
vysSiu vyhru.“

Nie je novinkou,
7€ VY VO]

z poslednych
rokov sposobil
vyrazny narast
hracov v online
prostredi.

Aktudlne ¢isla napovedaju, ze sa stavkové-
mu biznisu dari. Peter Papanek, vykonny
riaditel Asociacie stavkovych agentur
zastupujucej spolo¢nost Tipsport, Niké

a Fortuna, potvrdzuje rast a porovnava
celkovy trend stavkovania s eur6pskym
benchmarkom. Zaroven dodava, ze je pri
porovnavani hospodarskych vysledkov
potrebné vnimat aj tendencie trhu z pred-
pandemického sveta: ,Pandemické roky
sposobili zatvaranie kamennych prevadzok
a ruSenie Sportovych udalosti. Po prisnom
obdobi obmedzeni doslo k uvoliovaniu

ZAUJIMAVOSTI Z VYHIER LOTERIE TIPOS

Najvyssiu vyhru v histoérii ¢iselnych lotérii
na Slovensku vyhral hrac oblibenej
medzinarodnej lotérie EUROJACKPOT 16.
oktébra 2020, ked vyhral neuveritelnych
58 807 427,70 eura a zaradil sa tak do klubu
milionarov.

Celkovo mame na Slovensku vdaka vyhram
v ¢iselnych lotéridch TIPOSu 75 milionarov,
najviac vdaka domacej hre LOTO (66).

Najviac hracov, z ktorych sa stali ,LOTO
milionari“, si podalo svoju $tastnd stavku
v Bratislavskom kraji, za nimi nasleduju
hraci so stavkami z KoSického kraja.

opatreni a obnoveniu Sportovych podujati,
¢o prirodzene zvysilo aj zaujem o stavky.

Je preto spravne porovnavat dynamiku
rastu zisku s predikciou Urovne rastu pred
pandémiou.” Zaroven poukazuje na to, ze
spolocnosti investovali do automatizacie

a optimalizacie procesov a hier, ¢oim
pomobhlo stat sa konkurencieschopnejsimi.
V dosledku pandémie doslo k presunu hra-
¢ov z kamennych herni do online prostre-
dia. Preto je viditelny narast online stavok,
resp. internetového kasina. Faktorom, ktory
bol pre narast internetovych hier najzasad-
nejs$im, je podla asociacie prechod hracov
znelegéalneho, ¢ierneho trhu na licencované
stranky. Vdaka nastaveniu jasnych pravidiel
ainvestovaniu do systémov dokazu dnes
licencovani prevadzkovatelia hier ponuk-
nut konkurencné ponuky. Hraci tak stratili
motivaciu obchadzat pravidla a zacali hrat
na oficialnych, licencovanych internetovych
strankach. To vedie k narastu objemov hier.
Rozvoj tohto segmentu je zaroven pod-
mieneny stabilnou legislativou a rozvazine
nastavenym zdanovanim. ,Nemozeme
zabudn(t, Ze $tat, respektive ministerstvo
financii ziskava vyrazne zvysené prijmy
zdaniaodvodov. Vroku 2023 sa v sektore
dokonca uz zvysila sadzba odvodu z 22 na
27 percent. Skisenosti zo zahranicia nazna-
¢uju, Ze pre uspesny boj proti nelegalnemu
hazardu a udrzanie danovych prijmov z ha-
zardnych hier je kli¢ova stabilita a dlhodo-
ba predvidatelnost dafiového a legislativne-
ho prostredia,“ uzatvara riaditel asociacie.

Najvyssia vyhra, ktord bola dosiahnuta v hre
LOTO, mala rekordnt hodnotu 11 002 674,93
eura.

Nezvycajna situacia nastala 19. jula 2015.
Vtedy si jackpot z 2. tahu hry LOTO, ktory mal
hodnotu 3 433 249,24 eura, rozdelili dvaja
hraci. Z jedného zrebovania vyhernych ¢isel
pre 2. tah tak vzisli dvaja milionari - kazdy si
zjackpotu odniesol viac ako 1,7 miliéna eur.

Najcastejsie Zrebovanymi ¢islamiv hre LOTO
je tychto Sest Cisel (Cisla s zoradené podla
frekvencie vyskytu medzi vyzrebovanymi
c¢islami): 38, 20, 5,37, 7 a 36.
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Rok 2022 bol mimoriadne Uspesny pre
mensiu stavkovl kancelariu, ktord nie je az
taka ovplyvnena trhom ako samotnou kon-
kuren¢nou sutazou. DOXXbetu sa podarilo
straty v minulych obdobiach opustit a rok
2022 odohrat v zelenych ¢islach, v zisku 2,5
miliéna eur pred zdanenim. ,.V obrate sme
vyskocili o viac ako 50 percent na 64 miliénov
eur,“ uvadza vykonny riaditel Juraj Jurenka.
Rastuci trend vnima ako ovocie dobre na-
stavenej stratégie. ,ESte pred par rokmi sme
si nastavili stratégiu, ktora sa, samozrejme,
tykala rastu aktivnych klientov. AvSak zaro-
ven sme si zadefinovali stratégiu celej firmy,
nasej znacky, ze chceme byt Gplne ini ako vel-
ké stavkovky. Neskutocné zanietenie celého
timu v DOXXbete, vyborného produktového
vyvoja, chuti robit veci najlepsie pre tipérov

a silny marketing priniesli Uspech v podobe
rastu,“ dodava Jurenka s tym, Ze v stratégii sa
chystaju pokracovat a prispdsobit ju absolut-
ne najnovsim trendom v spravani ludi a trhu.

Spolo¢nosti TIPOS v roku 2022 vzrastli oproti
roku 2021 vynosy z hazardnych hier medzi-
ro¢ne o 30 percent. Hoci je to oproti roku
2021, kde bol medziro¢ny rast na Grovni 43
percent, mierne ochladenie, no neprepisalo
sa to do Cistého zisku.

Najvacsi rast zaznamenali online hry, v sula-
de s eurépskym trendom, druhy najvacsi rast
zaznamenali ¢iselné lotérie, kde sa preja-
vilo dodatoc¢né druhé zrebovanie hracésky
oblUbenej medzinarodnej ¢iselnej lotérie
EUROJACKPOT. ,Co sa tyka €istého zisku,
spolo¢nost TIPOS uz od roku 2020 - s pricho-
dom nového manazmentu - zaznamenava
zasadny zvrat vo finanénych vysledkoch. Kym
do roku 2020 ¢&isty zisk firmy kontinuélne
klesal tri roky po sebe, od roku 2020 sa ho
podarilo nastartovat a z roka na rok stale
rastie. Cisty zisk spoloénosti TIPOS rastol

v minulom roku vdaka vy$$im vynosom,

ako aj vdaka vyssej internej produktivite, so
zameranim na znizovanie vybranych skupin
nepriamych nakladov, ktora sa pretavila do
vyssieho Cistého zisku,“ vysvetluje general-
ny riaditel narodnej lotériovej spoloénosti.
Zmienuje sa aj o naraste na odvodoch:
,TIPOS patri k najvaésim podporovatelom
$portu na Slovensku, kedZe vsetky odvody

z Ciselnych a okamzitych lotérii smerujd na
priamu podporu Sportu (62 percent sloven-
ského $portu bolo financovaného z odvodu
TIPOSu z lotériovych hier).“ Podla vedenia
dosiahol odvod z lotériovych hier za rok 2022
50,7 miliona eur, ¢o predstavuje narast o 9
percent (4,2 miliona eur) oproti roku 2021.

Nie je novinkou, Ze vyvoj z poslednych rokov
sposobil vyrazny narast hracov v online
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prostredi. Vo vietkych stavkovych kancelari-
ach savsak trend premieta odliSne. Na com
sa oslovené spoloc¢nosti zhoduju, je to, ze
napriek silnejucemu presunu stavkarov do
online prostredia maju kamenné pobocky
stale svoje miesto. V spoloc¢nosti Tipsport
SK, ktora sa na slovenskom trhu profiluje
ako najvacsia online stavkovacia kancelaria,
prijimaju v su¢asnosti az 96 percent stavok
online. Vyznam v pobockovej sieti viak vni-
maju tiez. A to predovsetkym u starsich [udi,
ktori nie st aktivni v online prostredi a su
zvyknuti si podat tiket na svoj oblubeny tim
prave na pobockach. V DOXXbete nahliadaju
na preferenciu tipovania a hrania hier online
vs. offline v stvislosti s vnitornym preziva-
nim hraca a jeho motivaciou, preco to robi

a akou formou sa rad zabava. ,Kazda forma
ma svoje pravidla, registraciu, overenie

a komfort. Tipéri a hraci si vyberaju podla
svojich preferencii, ¢i st viac otvoreni online
priestoru, alebo fyzickej forme,“ vysvetluje
riaditel Jurenka s tym, Ze sa im dari v oboch
oblastiach.

Umela
inteligencia
postupne

meni mnohé
biznisové oblasti
a vynimkou

nie je ani svet
hazardu a hier.

A ¢o na presun zékaznikov z retailu do digi-
talu v spolocnosti Niké, ktora je znama velmi
Sirokou sietou kamennych pobociek? ,,Treba
povedat, Ze online tipovanie kamenné po-
bocky nikdy nenahradi. Je to podobné ako

s kinami. Mnohi predpokladali, Ze ich nahra-
dia rozne streamovacie platformy. Nestalo
sa, kina funguja i nadalej. Ludia sa potrebuju
socializovat. A podobné je to aj s tipova-
nim. Nase pobocky funguju ako komunitné
centrd, ale napriklad aj ako obsluzné miesta.
Ak maju nasi klienti problém s registraciou,
prihlasenim, pripadne chcu realizovat
vklady ¢i vybery na svoje stavkové konta,
stale budd vyhladavat kamenné pobocky!“
vyjadruje sa CEO Niké Roman Berger. Narast
onlinu vnimaju aj v TIPOSe, prevadzkujucom
internetovu herriu, kde je kli¢ovou propo-
ziciou Sirka produktového portfélia hier.
Pozoruju napriklad, Ze ¢ast zakaznikov, ktori
hrali hazardné hry v kamennych prevadz-
kach a pocas covidu si zvykli na pohodlie

hier zdomaceho prostredia, sa uz nevratila.
Napriek rasticemu trhu s online hrami je pre
TIPOS strategickou prioritou ststredovat
sana ,core business, ktory predstavuju
lotériové produkty, to jest na Ciselné lotérie
a okamzité lotérie (zreby).

Pozicia e-Sportov, ktoré sa vysSvihli v obdobi,
ked boli elitné ligy pre covid pozastavené, sa
aj po restarte klasickych Sportov zasadnejsie
nezmenila. M6ze to byt ¢iastocne aj tym,

ze prirodzene dochadza ku genera¢nym
posunom. Velky vplyv na zaujem o e-$porty
ma aj ich ponuka a to, ¢o sa v nich deje a aké
osobnosti z nich vychadzaju. Napriek tomu
sa stavkové spoloc¢nosti zhoduju, Ze ide stale
o doplnkovy Sport a nedosahuje troven po-
pularity v tipovani ako futbal, hokej ¢i tenis.
V slovenskom Tipsporte pozorujd najmar-
kantnejsi vzostup pri e-Sportoch, ale pocas
covidu si vraj polepsili aj $ipky. Dalej st to
okrem elitnych Sportov ozajstné Sportové
sviatky, ako st olympiady ¢i MS vo futbale.

Z hladiska trendov sa da pozorovat velky
narast zaujmu o MMA, predovsetkym zapasy
organizacie Oktagon. ,,Posledny duel medzi
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Patrikom Kinclom a Karlosom Vémolom trhal
vSetky rekordy. Nasi klienti si nan stavili viac
ako 271-tisic eur, o je viac ako na zapas sto-
ro¢ia medzi Vémolom a Véghom,“ dopliiuje
CEO Martin Tabak s tym, Ze za taku sledova-
nost vdacia hlavne online streamingu. V spo-
lo¢nosti DOXXbet povazuju za hlavny trend
aktualnost: ludia radi tipuju na to, ¢o sa deje.
Ato nielen v $porte, ale aj v spoloc¢enskom
diani. Oblube sa preto tesi tipovanie na
Farmu, SuperStar alebo politiku.

Zaujimalo nds, ako si vedie ndrodna lotéria,
ktora ma trosku iné portfolio ako stavkové
spolocnosti. Ta za minuly rok rastla takmer
vo vietkych produktovych kategériach.
»Zaujimavostou vsak je, Ze kazdy hraésky

; BET WiNS!!

segment ma svoje preferencie. V segmente
Ciselnych lotérii je mimoriadne popularna

medzinarodna lotériova hra EUROJACKPOT,

kde sme v minulom roku zaviedli aj dve

novinky - druhé Zrebovanie a zvySenie maxi-
malnej vysky vyhry na 120 miliénov eur, ¢im

sa stal tento produkt eSte atraktivnejSim.
V segmente okamzitych lotérii je dynamika

porovnatelna s minulym obdobim,“ uvadza

Felszeghy.

Vyrazny trend socialneho stavkovania
je mozné pozorovat uz niekolko rokov
a zacina sa vyrazne formovat aj v onli-
ne prostredi. Tomu sa prisposobuju aj

TOP 100 ZADAVATELOV PODLA VYDAVKOV NA REKLAMU

stavkové spolocnosti. V Niké napriklad
aktudlne pripravujd nova platformu, na
ktorej budl moct ich hraciv online prostredi
komunitne zdielat svoje tipy a radit sa pri
tipovani. Budovanie komunity je si¢astou
planov a aktivit aj v spolo¢nosti DOXXbet:
»Komunity st velmi dolezité, prave v sicas-
nosti ludia potrebujd komunitné zdielanie
svojich zalub, emadcii a nazorov. Pri tipovani
a hrani je to velmi kli¢ova vec.“ Extrémny
doraz na tento typ tipovania dava prave
Tipsport SK, ktory zdruzuje najvacsiu online
komunitu. Ako sami priznavaju, jeto i za
cenu toho, Ze do istej miery stazujd pracu
ich bookmakerom. ,,Prave oni totiz zdielaju
s klientmi svoje know-how prostrednictvom
Statistik o hracoch, timoch a vzajomnych
dueloch timov ¢i jednotlivcov. Klienti tak
maja doslova poruke vietky klucové data, na
nasich online platformach mozu tipéri pisat
blogy, analyzy, diskutovat ¢i zverejriovat
tikety,“ spresriuje vykonny riaditel.

Zistovali sme tiez, ako k socidlnemu stavko-
vaniu pristupuje TIPOS, kedZe tento trend je
spojeny predovsetkym s hracskou komuni-
tou v oblasti $portovych stavok. ,,Spolo¢nost
TIPOS tento trend pozorne sleduje a ak-
tudlne prehodnocuje biznisové/technické
moznosti, ako pre svojich hracov priniest
eSte vacsi zazitok z hrania v priamom prepo-
jeni so socialnymi médiami, resp. budovat
hraéske komunity na zdielanie zazitkov

a skusenosti pri hrani. AvSak hlavnou prio-
ritou zostava zodpovedné hranie,“ uvadza
vedenie TIPOSu.

Riaditel slovenskej narodnej lotérie povazuje
za ciel manazmentu TIPOSu aj v roku 2023
prinasat zakaznikom zabavu v bezpe¢nom
hracskom prostredi a reflektovanie mo-
dernych svetovych trendov v oblasti lotérii

a zodpovedného hrania. , TIPOS je ako jedina
spolo¢nost na Slovensku drzitelom certifika-
cie na Zodpovedné hranie od renomovanych
asociacii The European Lotteries a The World
Lottery Association,“ uvadza. Zodpovedny
pristup v hrani je zaroven vysokou prioritou
vo vsetkych oslovenych spoloc¢nostiach.

V DOXXbete strategicky propaguju zodpo-
vedné hranie a disciplinovanych, ispesnych
Sportovcov, ktori prezentuju tipovanie a ga-
ming rozumne a zodpovedne. Spolo¢nost

Por. Zadavatel Celkovo € TV Radio Casopisy Noviny Outdoor Instore Kina
3. TIPOS 85723 065 83096 812 2330829 24576 261 848 9000 - -
20. TIPSPORT 38 468 995 38203591 = = 24176 216628 24600 =
26. FORTUNA 31653 296 31241695 40724 97 100 189185 42 652 - 40 940
37. NIKE 19221178 18198224 481529 5200 103 155 427 670 5400 -

Udaje st uvedené v cennikovych cenach. Bez vydavkov internet. Zdroj: Kantar Media 2023
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Tipsport SK bola hlavnym inicidtorom
zalozenia Institltu pre zodpovedné hranie

(s dal$imi ¢lenmi Niké a Fortuna) a tieZ sa ak-
tivne zapaja do takmer rovhomenného pro-
jektu s ndzvom Zodpovedné hranie. V ramci
neho sa spolupodiela na Sireni povedomia

o rizikovom hracstve. ,,Prieskumy, ktoré boli
realizované v Ceskej republike, hovoria, Ze
priblizne 3 percentd vietkych hracov mézu
vykazovat znamky rizikového spravania. Je
aj v nasom zaujme nepodporovat rizikovych
klientov, ¢o by im nielenze nedavalo bizniso-
vy zmysel, ale mohlo predstavovat aj repu-
ta¢né riziko,“ vysvetluje Martin Tabak. Tymto
ludom sa, naopak, v spolupraci s odbornikmi
snazia pomahat, aby sa rizikového spravania
zbavili. Riaditel Tipsport SK prezradza, ze ob-
rovskou zmenou bude v blizkej buduicnosti
spustenie systému vcasnej detekcie rizikové-
ho hrania, ktory bude schopny identifikovat
rizikové spravanie tipéra, pontkne pomoc
adiktoldgov a odbornikov, pri¢om ¢asto mu
na ich odporacanie znemozni hranie napriec¢
stavkovymi spolo¢nostami.

TOP 50 ZADAVATELOV \ SEKTORE
HRACKY SPORT, VOLNY CAS*

Por. Zadavatel €

1 TIPOS 86 875 797
2 TIPSPORT 38732608
3. FORTUNA 32339 963
4 NIKE 19 519 027
6 DOXXBET 9108 669

*Vratane mediatypu internet. Zdroj: Kantar Media 2023

Umela inteligencia postupne meni mnohé
biznisové oblasti a vynimkou nie je ani svet
hazardu a hier. V skupine Tipsport uz maju
napriklad vybudovany samostatny tim,
ktory sa zaobera mnozstvom modelov a ich
implementaciou. ,Spomenme jeden maly
priklad: pri futbale si vieme predstavit, Ze
by mohlo ist o automatické zmeny kurzov
pocas live zapasov podla toho, v akej pozicii
by sa v redlnom ¢ase nachadzali jednotlivi
hrédi a lopta.“ V stavkovej kancelarii Niké
vidia v Al tieZ obrovsky potencial a postup-
ne uz vyuzivaju jej moznosti, napriklad na
komunikaciu s klientmi. Zavadzanie tychto
nastrojov vSak vnimaju dvojsecne: ,Ak sa na
to pozrieme z biznisového hladiska, eliminu-
je ndm persondlne naklady, ktoré st jednou
z nasich najvyssich poloziek. Treba v3ak
povedat, Ze hoci ndm zniZia néklady na ob-
sluzny personal, na druhej strane nam umela
inteligencia a praca s fou zvysi nédklady na
IT,“ tvrdi Berger. S datami s cielom skvalit-
rovat a zatraktivnit svoje sluzby neustale
pracuje aj TIPOS. Vyuzitie vidi v prevencii
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podvodov, novych funkcionalit ¢i zlepSeni
na zaklade pouzivatelskych skisenosti.
»~Nemenej déleZitou oblastou je pouzivanie
tychto technolégii v oblasti bezpecnosti.
Tento rok sme napriklad zaviedli novinku pri
registracii novych hracov v online prostredi
- automatické overenie identifikacie hracov.
S registraciou buducim hracom pomaha
technolégia biometrie, ktora je znama najma
z bankového a telekomunikacného sektora

a postupe sa stava Standardom,” informuje
vedenie o technologickej novinke. Tu napri-
klad zavadzali ako novu sluzbu pre novore-
gistrovanych klientov aj v spolo¢nosti Niké.
Vykonny riaditel spolo¢nosti DOXXbet tiez na
technologicky pokrok prikyvuje: ,Aktualne
spolupracujeme s vedeckou obcou na
projekte, ktory umell inteligenciu vyuZiva,

a cielom je prevencia nezodpovedného
hrania. Dal3imi oblastami vyuzitia je rizikovy
manazment, ale aj marketing.”

V narodnej lotériovej spoloc¢nosti sa zaobera-
ju najma potrebami zakaznikov a zakaznic-
kou skisenostou pri ¢iselnych lotériach,

kde by chceli priniest novu inovaciu, ktora
vyrazne zvysi komfort a rychlost podava-

nia stavok Ciselnych lotérii. ,V okamzitych
lotériach (Zreby), okrem stalych oblibenych
titulov, prinesieme aj tento rok nové tituly,
ktoré odrazaju moderné eurépske trendy.

V druhej polovici roka planujeme uviest

na trh novi mobilnd aplikaciu, ktora bude
zahffiat nové funkcionality a zakaznik bude
mat vSetky nase produkty stale 'poruke'.

V oblasti online hier kontinualne rozsirujeme
ponuku hier v naSom portféliu,“ napoveda
Oliver Felszeghy. Progresivnost je hlavnym
cielom aj v spoloc¢nosti DOXXbet, v ktorej sa
podla slov riaditela usiluju zostat jedi-

nec¢ni a hladat neustéle nové formy, ktoré
prekvapia klientov a mozno aj konkurenciu.
»Za ostatné roky sme okrem produkto-

vych noviniek priniesli prave v brandingu

a komunikacii také veci, ktoré nikto neckal,
a mali velky Uspech. Chceme si to strate-
gicky zachovat a posundt to opat na vyssi
level,“ dopina Juraj Jurenka. Z produktovych
noviniek spustali v DOXXbete napriklad
tipérsku vychytavku Betbuilder, ktord umoz-
fiuje vytvarat viac stavok v jednom zapase.
Lakavym je XXL bonus, umozZiujuci az zdvoj-
nasobenie vyhry na tiketoch a Tiket Changer,
ktora umoziiuje dopifat, odoberat, zvy$ovat
udalosti...“ V Tipsport SK sa aktualne pripra-
vuju na velmi délezitt udalost - budu iou
predcasné parlamentné volby. ,Bookmakeri
finalizuju kurzovu ponuku tak, aby bola opat

trhu,“ uzatvara Tabak.

Pozn.: So spolocnostou Fortuna sa Stratégidm
do uzavierky nepodarilo skontaktovat.

DOXXBET

CHCEME BYT NAJLEPSI

MGZETE SA S NAMI PODELIT 0 VASE MARKETIN-
GOVE CIELE NA ROK 2023?

Chceme byt ini a najlepsi v tom, ¢o
robime.

AKO SA VASE CIELE ODRAZIA V INVESTICIACH
DO REKLAMY?

Verime v to, Ze ¢aro nie je o velkom
budgete, ale o umeni, ako ho pouzit. Je to
drina, zaoberat sa kazdym eurom, ako ho
kreativne investovat, ale za ostatné roky
sa ukazalo, Ze takato stratégia je velmi
Uspesna. Nemenili sme ni¢, aj vtomto
pokracujeme a robime veci zaujimavé, iné
anecakané.

CHYST[\TE NEJAKU NOVU BRANDOVU/ TAKTICKU
KOMUNIKACIU?

Jasné, chystame. Mame hlboku uctu k ta-
kym Uspesnym Sportovcom, ako je Attilka
Végh, Dominika Cibulkova ¢i Robo Vittek.
Tento rok sme nasu Sportovu rodinu rozsi-
rili o Janka Lasaka a Maridna Hossu. Sme
za to nesmierne vdacni, sme hrdi, Zze nas
Sportovci vnimaju ako skvelého partnera.
Vidime velky zmysel ukazovat mladym
ludom zmysel poctivého pristupu k zivotu,
v discipline, v Sporte. Spajame ich navza-
jom, ukazujeme spolupracu a priatelstvo.
Cez nich sa snazime zaplnit online priestor
pozitivnymi prikladmi a optimizmom.



TIPSPORT

CHYSTAME SA AJ NA VOLBY

MARTIN

TABAK,
CEO

COMATEV MARKETINGU NAPLANOVANE NA
TENTO ROK A DALSIE OBDOBIE?

Nasim cielom je upevnit a posilnit poziciu
jednotky na trhu slovenskych stavkovych
spoloc¢nosti. Pokial ide o milniky, jeden

z nich uz mame za sebou, boli nim nepo-
chybne MS v hokeji. Slovensko na jesen
Cakaju parlamentné volby a my sme uz
mnohokrat dokazali, Ze stavky na politiku
st nasa doména.

AKO SA VASE CIELE ODRAZIA V INVESTICIACH
DO REKLAMY?

Tento rok nema z pohladu fanusikov
okrem MS v hokeji ziadny vyrazny Spor-
tovy vrchol. Investicie do reklamy tak
rastl najma v stlade s tym, ako rastieme
ako firma. Aj mediamix zostava prakticky
rovnaky s dérazom na online a televiziu,
privybranych kampaniach aj s vyuzitim
outdooru.

BUDETE POKRACOVAT S AMBASADORMI AKO
ESTER LEDECKA CI TOMAS TATAR? CHYSTATE
NEJAKU NOVU BRANDOVU/ TAKTICKU
KOMUNIKACIU?

V druhej polovici roka nasadime nové
televizne spoty. Tak ako v predchadzaju-
cich verziach sa v nich objavi aj bojovnik
MMA Ronald Paradeiser. Zaroven chysta-
me novy koncept, ktory pribliZi Tipsport
z trochu inej perspektivy.

NIKE

PRIPRAVUJEME NOVY KONCEPT

ROMAN

BERGER,
VYKONNY RIADITEL

n 4
)
PODELITE SA S NAMI 0 VASE MARKETINGOVE
CIELE?

Rok 2023 je pre Niké prelomovy.
Chystame jeden z najvacsich projektov
v nasej viac nez 32-rocnej historii. Celé
Slovensko sa to dozvie presne 1. jula.
Bude to velkolepé, velmi sa na to u nas
v Niké tesime. Bude to nasou sucastou
na najblizSie obdobie. Na to s napojené
aj nase dalsie aktivity v druhej polovici
roka 2023. Bohuzial, aktualne o tomto

projekte viac povedat nemézem. Treba
si pockat.

PLANUJE]E ZMENY 7 HEADISKA OBJEMU

A ROZLOZENIA MEDIAMIXU OPROTI ROKU
20227

Neplanujeme zmeny z hladiska objemu
¢i rozlozenia mediamixu. Nase sucasné
nastavenie sa nam osvedcilo, sme s jeho
vyuzitim spokojni.

REGISTRUJ SA
ATIPNI 5

BUDETE POKBACUVAT S KONCEPTOM ,PETRA
ALACO"? PRIPADNE, CHYSTATE NOVU BRAN-
DOVU/TAKTICKU KOMUNIKACIU?

Nas projekt Petra a Laco sa osvedcil

a planujeme v iom pokracovat. Na jesen
Startujeme novu kampari. Opét je pripra-
vena séria zaujimavych spotov. Lenze to
z hladiska kampani nie je jediné, ¢o nas
a nasu Niké vtomto roku a na najblizsie
obdobie ¢aka. Pripravujeme zaroven
novy koncept, ktory sa viaze k uz spomi-
nanému projektu. Startuje 1. jula a jeho
stcastou bude aj reklamna kampan.

TIPOS

CHCEME VIAC KOMUNIKOVAT, ZE SME
NAJVACSIM PODPOROVATELOM SPORTU

OLIVER

FELSZEGHY,

PREDSEDA

PREDSTAVENSTVA

‘ A GENERALNY
- RIADITEL

AKE MAT[E MARKETINGOVE CIELE NA ROK 2023
AJV DLHSOM HORIZONTE?

Chceme pokracovat v konzistentnej komu-
nikacii radosti v roznych podobach, ktoru
prinasame nasim zakaznikom, a este viac
upevnit jednotiace prvky nasej komuni-
kacie vo vietkych produktovych liniach.
Dal3ou prioritou je pre nas este viac
posilnit spojenie spolo¢nosti TIPOS s pod-
porou Sportu dalsim rozvijanim konceptu
»Radost vitazi“ so silnou participaciou
Juraja Slafkovského a dalSich vrcholovych
slovenskych Sportovcov. Sustredujeme sa
tieZz na novy pozicioning narodnej lotérie
LOTO, ktorého zakladom je Sirenie radosti
v kruhu najblizsich, ¢im chceme pouka-
zat na fakt, Ze ludia pocitujd trvacnejsie
Stastie, ak sa so svojim Stastim delia.

AKO SA VASE CIELE ODRAZIA V INVESTICIACH
DO REKLAMY?

TIPOS patri k top reklamnym zadavatelom
avzhladom na nase finan¢né vysled-

ky (dvojciferny rast vynosov) v tomto
smere neplanujeme signifikantné zmeny.
RozloZenie mediamixu sa moze perspek-
tivne menit k prospechu onlinu.

AKE SU VASE KOMUNIKAGNE PRIORITY A NA AKE
KAMPANE SA MOZEME V ROKU 2023 TESIT?
Nasou prioritou je aj nadalej komuni-
kacia nasej najvacsej pridanej hodnoty

v porovnani s konkurenciou, a to, ze TIPOS
je najvacsim podporovatelom Sportu na
Slovensku, kedZe v$etky odvody z Cisel-
nych a okamzitych lotérii smeruju na
priamu podporu Sportu.

www.strategie.sk | Sportovy marketing 15
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SPECIALNY PROJEKT

NA J0J SPORT ZISKAL
SLOVENSKY SPORT
SV0JU OPORU

JOJ Sport mé za sebou
druhy rok vysielania.

Co sa stanici podarilo

a ¢o chysta do dalSieho
obdobia, prezradi riaditel
stanice Roman Neuschl.
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JOJ Sport méa za sebou dva roky v linedrnom
vysielani, avSak koncepciu a technologické
vyladenie televizie sme budovali s velkym
predstihom. Viac ako 10 rokov sme prevadz-
kovali digitalnu Sportovu platformu huste.tv,
kde sme vyladovali technické prostredie na
snimanie zapasov pre rozne Sportové platfor-
my a v réznych formatoch a rezimoch, ¢i uz pre
slovensky alebo svetovy trh. Za dekadu sme
vyrobili desiatky tisic Sportovych prenosov
zdomadcich a zahrani¢nych lig. Poctivo sme
zbierali digitalne data a uvedomovali si silny
potencial v ramci vykonnosti domaceho
regionalneho Sportu na Slovensku, kde mnohé
zapasy dosahovali vysSiu interakciu ako draho
nakupované zapasy svetovych lig s nulovou
interakciou pre slovensky trh a rozvoj slo-
venského Sportu, vysielané v tom case inym
vysielatelom na Slovensku.

0Od roku 2015 - 2016 som bol v kontakte s via-
cerymi svetovymi $portovymi zvazmia po-
vodnymi drzitelmi prav pre svetové Sporty.
Hladal som model, kam dalej posundt koncept
vyroby a vysielania Sportovych prenosov.
Ziskal som kontrakt na produkciu franctzskej
najvyssej hokejovej sitaze vo vzdialenom
rezime, ¢o znamena, ze vo Francuzsku mame
osadenych 12 kamier na kazdom jednom

hokejovom Stadidne so Specifickym rezimom
a pripojenim kompletne vymyslenym a vyla-
denym nasim technickym oddelenim. Signal
spraciivame v zanedbatelnom ¢asovom one-
skoreni u nas na Kolibe, odkial ho posielame
do vysielania a na viaceré zazmluvnené pla-
tformy. Tento spdsob vyroby sme predstavili
viacerym partnerom v zahranici. Vdaka nemu
sme sa dostali aj na stretnutia s povodnymi
drzitelmi prav na vrcholové hokejové podu-
jatia pod zastitou Medzinarodnej hokejovej
federacie (IIHF). Drzitelom prav na svetovy
hokej a aj SZLH sme odprezentovali model
kompletnej produkcie, vysielania a marketin-
govej podpory hokeja na Slovensku zahfajuici
nielen top produkty, ale aj produkciu nizsich
lig. Sucastou tohto konceptu je od zaciatku
spoluprace aj podpora Zenského hokeja,
spolufinancovania projektu reprezentacie do
18 rokov, obnovenie slovenského hokejového
pohara a postupné vysielanie Sampionatov do
18 a 20 rokov a svetovy Sampionat senio-

rov. Nejde v3ak len o produkciu a vysielanie
zapasov, ale aj o vysielanie sprievodného spra-
vodajstva a publicistiky, ktoré dotvara celu
komunikacnu hokejovu pyramidu pre hokej aj
partnerov SZL'H.

Prepdajame tak znalosti z dat, ktoré sme na
Slovensku nazbierali vdaka vysielaniu vopred
zazmluvnenych produktov, pripojili sme k nim
dalsie akvizicie a vznikol nam velmi silny

a udrzatelny koncept slovenskej $portovej
televizie s cielenym zameranim na rozvoj

a poznatelnost slovenského Sportu. Na obra-
zovky tak neprindSame len zapasy z najpre-
stiznejsich Sportovych podujati, ako bolo na
Slovensku zvykom. Rovnako nasu pozornost



smerujeme aj na podujatia z lokalneho pro-
stredia, nizsich satazi, talentovych pretekov
doplnené o najvyssie ligy a svetové sutaze,
kde ma slovensky Sport svoje zastupenie. JOJ
Sport je prostredim, kde ma a dlhodobo bude
mat slovensky $port svoju oporu, komunikac-
ny a marketingovy domov.

Pocas uplynulej sezony sme vyrobili vyse 3
500 $portovych prenosov, v drvivej vacsine
zo slovenskych Sportovisk, pre nase linedrne
vysielanie aj partnerské Sportové platformy.
V sucte sme odvysielali viac ako 4 000 hodin

Zivych prenosov a premiérového Sportové-

ho vysielania. Zasadne sme rozsirili rozsah
Sportovej publicistiky - priniesli sme $tudia,
podcasty a nazreli sme do zakulisia svetovych
Sportovych podujati, kde Startovali Slovenky
a Slovaci. Pocas vysielacej sezény sme sa
aktivne venovali aj prostrediu Skolského
Sportu. Tu participujeme na podpore projektu
modulov telesnej vychovy v spolupraci s mi-

nisterstvom Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu.

Divakom sme ukazali aj zakulisie mladeznic-
kych a juniorskych sttazi, ako boli napriklad
lyZiarske preteky organizované bratmi
Zampovcami pod nazvom Zampa Cup, vysie-
lali sme tieZ juniorské Majstrovstva Europy
do 16, respektive 18 rokov v basketbale.

SPORT

Silnd divacku odozvu mé aj nadalej Svetovy
pohar v lyzovani, ktory doplfiame snowboar-
dom. Obrazovky JOJ Sportu od novembra do
marca uspesne ,,obsadili“ Petra Vlhova, bratia
Zampovci, snowboardisti Samo Jaro$ a Klaudia
Medlova. Divaci vSak velmi dobre reaguiju aj na
slalomarku Martinu Dubovsku €i lyZiarsky ta-
lent Rebeku Jancovu. Do vysielania sme vyraz-
nejsie zaradili tenis - odvysielali sme Davisov
pohar, Pohar Billie Jean Kingovej a lokéalne
produkované a vysielané slovenské turnaje.
Skvele sa dari hokeju, nielen doméacim ligdm

a poharu, ale aj projektu reprezentacie do 18
rokov. Na obrazovky JOJ Sportu sme priniesli
uz minuloro¢né majstrovstva sveta . divizie,
ked sa nasim chlapcom podarilo v Piestanoch
pred zrakmi domacich priaznivcov vratit
medzi elitu. Tento rok sme k Sampionatu do 18
rokov pristUpili opat s plnou vaznostou presne
tak ako nasi mladici, ktori napokon obsadili
fantastické 4. miesto. Vo futbale je nosnym
artiklom Slovnaft Cup a vybrané zapasy 2. ligy.
Z palubovkovych $portov je divacky popular-
na celad koncepcia vysielania volejbalu, kde
zastreSujeme rovnako ako v hokeji domace

aj eurdpske klubové sutaze a zaroven zapasy
muzskej a Zenskej reprezentacie. Z mensich
Sportov sa medzi divakmi udomacnil LIV
Golf a prednedavnom relativne novy Sport
footgolf, z ktorého sme priniesli zivé vysielanie
zmajstrovstiev sveta v Orlande.

,Hokej je nosnym
artiklom sloven-
skeho Sportu.

Hokej je nosnym artiklom slovenského $portu.
Sme radi, Ze sme ziskali doveru SZLH aj
majitelov prav na Majstrovstva sveta v hokeji
na vysielanie celej pyramidy slovenského
hokeja, a verime, Ze koncepcia vysielania,

s ktorou prichadzame, prinesie slovenskému
hokeju dalsiu pridant hodnotu vo forme ko-
munikacie, marketingu a rozsahu vysielania.
Hokejova sezbna u nas v novej sezéne zacne
produkovanim a vysielanim zapasov z turnaja
Hlinka-Gretzky Cup, ¢o je z pohladu skautingu
a prezentacie hracov najdélezitejsi turnaj roka
vo vekovej kategorii do 18 rokov. Od augus-

ta budeme prinasat pravidelné tyzdnové
hokejové studia, ktoré budu prierezom diania
v celom slovenskom hokeji, nevynechame ani
augustové majstrovstva sveta 1A kategorie
Zien, kde maju slovenské hracky zastupenie.
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Kazdy tyZzden sa pozrieme na najdolezitejsie
momenty zo zapasov extraligy, SHL a po-
hara. Pod drobnohladom budeme mat aj
slovenskych hracov posobiacich v zahranici.
VSetkému dolezZitému sa budud na pravi-
delnej baze venovat nasi hokejovi experti

v §tudiu. Pocas jesene prinesieme informa-
cie o pripravach seniorskej reprezentacie,
pred Vianocami sa zameriame na pripravu

a hracov reprezentacie do 20 rokov, ktorym
sa budu blizit majstrovstva sveta a v novom
roku cez finale JOJ Sport Slovenského poha-
ra, play-off SHL, play-off extraligy prejdeme
plynulo aZ k majstrovstvam sveta do 18
rokov. Hokejovy rok uzavrieme vysielanim
majstrovstiev sveta seniorov, ktoré nas
¢akaju v Cesku.

Divak JOJ Sport dostane pocas roka kazdy
tyzden komplexny pohlad na cely slovensky
hokej, nielen extraligovy. Je nasim cielom pri-
niest divakom vsetky relevantné informéacie
tak, aby mali prehlad o hracoch z ligovych za-
pasov, ale aj tych, ktori odchadzajd reprezen-
tovat Slovensko. Chceme, aby divaci vedeli,
aky ndzor maju na slovensky tim relevantni
analytici, tréneri a ¢lenovia realizacnych
timov. Budeme radi, ak sa nam podari pred
kazdym dolezitym zapasom a turnajom do-
stat medzi divakov a fanusikov slovenského
hokeja pozitivnu hokejovi spolupatri¢nost,
ktord bude silnou motivaciou a podporou pre
cely slovensky hoke;j.

JOJ Sport ma s SZL'H podpisané vysielacie
prava naviacero lig a sitazi a s pdvodnymi
drzitelmi prav mame podpisané vysielacie
prava na medzinarodné sutaze, vratane

MS v hokeji. Vysielanie slovenského hokeja
budeme vzdy realizovat tak, aby sme vedeli
pre zvaz zabezpedit kompletni komunikaénd
hokejovu stratégiu. Jeden z balikov prav, ktoré
mame licenc¢ne zaklpené, riesi vysielacie pra-
va na extraligu. Len vysielacie. Marketingové
prava, organizovanie staze, Sportové
hladisko, o ktorych sa diskutuje v médiach,
nijakym spésobom nase prava neovplyvnujd.
Samozrejme, budeme velmi radi, ak slovensky
hokej bude nadalej funkény ako celok zastre-
Seny licencovanym zvazom SZL'H.

0d SZL'H mame zakUpené vysielacie prava aj
s moznostou sublicencovania. S relevantnym
partnerom, ktory pride s rozumnou a udrza-
telnou ponukou re$pektujucou koncept vysie-
lania hokeja, si k rokovaciemu stolu sadneme.
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Ak by sme este ostali pri lade, samozrejme,
musim dat na prvé miesto MS do 20 rokov

a MS seniorov v hokeji, rad vSak spomeniem
aj krasokorculovanie ¢i rychlostné korculo-
vanie. V ramci dalSich mimoriadne prestiz-
nych udalosti nas vo vysielani ¢aka Svetovy
pohar v zjazdovom lyZovani v Jasnej, ktory
sa uskutocni v januari 2024. Novinky sa
tykaju aj travnikov. Od sezény 2024/2025
divékom prinesieme na obrazovkach JOJ
Sport zapasy slovenskych futbalovych timov
v Eurépskej lige a v Eurépskej konferencnej
lige.

,’ Nasou snahou je
postavit unikatny
koncept podpo-
ry jednotlivych
Sportov pod jed-
nou platformou.

Budujeme koncept podpory jednotlivych
Sportov zastreSenych na jednej platfor-

me. Mame unikatnu prileZitost v jednom
medialnom koncepte napriec $portovymi
odvetviami vytvorit $portové pyramidy. To
znamena, Ze pokryvame Sport od mladez-
nickych sttazi po tie seniorské a europske,
pokial v nich, samozrejme, mame zastupenie.
Z tohto vznika idedlny priestor na monetizaciu
Sportu. Prostrednictvom priamych prenosov
prezentujeme nielen Sport, ale aj samotnych

$portovcov. Ti takto m6zu odprezentovat svoj
marketingovy potencial prostrednictvom
dalsich podpornych produktov vo vysielani.
Vzdy sa im snazime poskytnat maximalny
mozny priestor, ¢im sa automaticky stavaju
zaujimavejsimi aj pre potencialnych spon-
zorov a dostavaju Sancu zabojovat o vacsie
mnozstvo finan¢nych prispevkov.

NasSe prijmy zaroven nie su postavené len

na reklame. Dlhodobo vytvarame Sportové
prenosy, ktoré nedistribuujeme len do nasho
vysielania linearnej Sportovej televizie, ale
poskytujeme ich r6znym Sportovym platfor-
mam doma a v zahranici. Prave vyroba tychto
prenosov nam zabezpecuje dalsiu pridanu
finanénu hodnotu, vdaka ktorej vieme zaro-
bené financie investovat do vyroby vaésieho
mnoZstva slovenského Sportu, ktory divakom
prinesieme na obrazovky JOJ Sportu.

V ramci komplexného pokrytia Sportu maju
moznost prezentacie aj nasi partneri. Ako
idealny priklad by som v rdmci hokeja uviedol
nasu spolupracu so Slovenskym zvazom
ladového hokeja a spolo¢nostou Kaufland

pri projekte Hokejova republika. Cielom
tohto projektu bola propagacia a prezentacia
regionalneho hokeja na Slovensku. St¢astou
kazdého jedného dielu bola niektora z nasich
znamych hokejovych hviezd/legiend prave
zdaného regionu, kde sa vtom ¢ase natacalo,
a my sme radi, Ze sme tento projekt mohli
medialne zastresit a odvysielat. Podobny
koncept, ktory koprodukujeme so SZL'H a so
spolo¢nostou Orange Slovensko je projekt
Deti na hokej. Myslienkou tohto projektu je
predstavit divakom zimné Stadiony, ladové
plochy a tréningové moznosti v jednotlivych
regionoch tak, aby sme na hokej jednoducho
dostali viac deti.
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VYSIELACIE PRAVA

PREHLAD SPORTOVYCH
VYSIELACICH PRAV

Televizne kanaly prinasaju zivé prenosy, vdaka ktorym naucia svojich
sledovatelov, aby si pravidelne zapli danu televiziu. Kto vSak skor pride,
ten aj berie. Rovnako je to aj pri vysielani Sportovych podujati.
Prinasame vam prehlad toho, kto vlastni aké Sportové prava

RTVS
ATLETIKA
Diamantova liga

BASKETBAL

FIBA podujatia - muzska aj zenska
kvalifikacia na EuroBasket, olympijska
kvalifikacia zien a muzov, Niké Slovenska
basketbalova liga - muzi, zeny

CYKLISTIKA
MS a ME v cyklistike
Tour de France
San Sebastian
Dal3ie cyklistické preteky - Gent

Wevelgem, Tour of Flanders,
Amstel Gold Race
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ZOZNAM LICENCIi DO ROKU 2032 (priebezne sa aktualizuje)

FUTBAL

UEFA Eurépska a Eurépska
konferencna liga

Zapasy futbalovej reprezentacie:
Liga narodov + Eurépska kvalifikacia
Zaujimavé highlighty z Ligy majstrov,
Bundesligy, zo Serie A i z La Ligy

GYMNASTIKA

MS a ME v gymnastike

HADZANA

MS muzov a zien
Niké Slovenska liga v hadzanej - muzi
azeny

LYZOVANIE

SP v alpskom lyZovani - rakuske
podujatia
MS a SP v biatlone

22 OLYMPIISKE HRY

Zimné a letné olympijské hry aj
paralympijské hry

KANOISTIKA

MS vo vodnom aj v extrémnom
slalome
MS v rychlostnej kanoistike



MARKIZA, DAJTO, VOY0

B

FUTBAL

EURO 2024 a EURO 2028 na Markize, Dajto,
aj na streamovacej platforme VOYO.
Zapasy najvyssej domacej futbalovej
sutaze, vSetky st dostupné na VOYO.
Jeden zapas tyzdenne je dostupny aj na
staniciach Dajto a Nova Sport.

HOKE)

NHL - 2 zdpasy tyzdenne na Dajto,
dalsie zapasy na VOYO
Ceska TIPSPORT extraliga

BASKETBAL

NBA

J0J SPORT

&

FUTBAL

2. slovenska futbalova liga
Reprezentacia do 21 rokov
Reprezentacia zien
Slovnaft Cup

Ekstraklasa

HOKE)

Tipos extraliga

JOJ SPORT Slovensky hokejovy
pohar

MS v hokeji do 20 rokov

MS v hokeji do 18 rokov
Hlinka-Gretzky Cup

Danube Cup

Slovenska hokejova liga

MS v hokeji (2024 - 2028)

NOVA SPORT 3 SK A 4 SK
yo) TENIS 5%) FUTBAL

ATP250 Liga majstrov, Bundesliga,
La Liga, Seria A
MOTORIZMUS
MotoGP

MMA

UFC (najvacsia a najprestiznejsia
MMA organizacia na svete)

RFA

KSW

Bellator

INE SPORTY
Sipky
Poker

VOLEJBAL BASKETBAL
Extraliga muZov a Zien Alpe Adria Cup

CEV Liga majstrov, Challenge Cup, Reprezentéacia muzov
CEV Cup Zapasy juniorskych
Reprezentacia muzov aj zien reprezentacii muzov a Zien

Plazovy volejbal, snow volejbal

ZIMNE SPORTY
TENIS @ Svetovy pohar v alpskom lyzova-

Billie Jean King Cup - suiboje sloven- ni (vSetky preteky okrem tych,
skej zenskej tenisovej reprezentacie ktoré sa organizuju v Rakusku)
Billie Jean King Cup Finals - za- MS v alpskom lyZzovani
verec¢ny turnaj o pohar Billie Jean Severska kombinacia

Kingovej Snowboard, freestyle

Davis Cup (suboje SR reprezentacie

a finalovy turnaj) L v
i g INE SPORTY

Americky futbal
Bedminton

Atletika

Triatlon

Svetovy pohar vo vodnom
slalome
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GROUP BRAND AND MARKETING DIRECTOR DOXXBET

-

RIADITEL DOXXBET

AKE HODNOTY CHCETE TLMOCIT SVOJIM ZAKAZNI-
KOM PROSTREDNICTVOM PODPORY SPORTU?

Sport je stmelova¢ ludi - $portovcov, fanusikov,

obcasnych povzbudzovacov. Vsetkych ludi, ktori
radi pocituju energiu a adrenalin spojeny ¢i uz

s vitazstvom alebo so samotnou férovou zaba-
vou. Radi by sme ukazali a podciarkli myslienku
spojenectva v $porte, sudrznost, ktoru vsetci
pocitujeme, ked nas oblubeny $portovec alebo
tim bojuje o vitazstvo. Ludia by mali pretavit ten-
to koncept ,,stmelenia“ aj do svojich osobnych
Zivotov a cielov. Chceme, aby si uvedomili, Ze vy-
tycené méty, a to nielen Sportové, dosiahneme,
ak budeme tahat za jeden koniec a drzat spolu
ako tim. A, samozrejme, Ze vitazstva, osobné aj
Sportové, by sa mali patri¢ne oslavit.

MARIAN HOSSA GOODBYE GAME

Rozlickovy zapas hokejovej legendy a jedné-
ho z najuspesdnejsich slovenskych Sportovcov
Mariana Hossu, v ktorom bud mat moznost
divaci vidiet velké hokejové mena zo zamoria
aj od nas. Vytazok z eventu bude prerozdeleny
cez neziskovu organizaciu HOSS HEROES, n. o.

Marian Hossa patri bezpochyby
medzi najlepsich slovenskych Sportovcov.
Svojim talentom, tvrdou pracou a poko-
rou dosiahol obrovské Uspechy, ¢o presne
zapada do nasho konceptu ,,DOXXbet je
vyhra“. Spolupracujeme so Sportovcami,
ktori st tspesni nielen vo svojom fachu,
ale aj v stikromi. Verime, Ze vitazstvo ma
v roznych zivotnych etapach iné podoby.
Podujatie Marian Hossa Goodbye Game
sa uskutocni v Trencine, z ktorého tak isto
pochadzaju dalsi spesni hokejisti. Paci sa
nam, ze ide o lokalne podujatie, ktoré si ucti
aj legendu Pavla Demitru, kedZe zapas bude
prave na Stadiéne s jeho menom. Projekt
ma aj socialny rozmer, vytazok z podujatia
bude alokovany cez neziskovu organizaciu
bratov Hossovcov. Aj v DOXXbete podporu-
jeme $port ako taky a snazime sa poméct
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komunitam. Preto sme hrdi, Ze sa m6zeme
na tomto podujati podielat ako generalny
partner.

Vsetci Sportovi fanusikovia,
ktori vyhladavaju podujatia nabité zabavou
a adrenalinom. Ludia, ktori si chct pripome-
nut najvacsie hokejové legendy.

jan -august 2023

socialne siete, Google reklamy, PR ¢lanky,
influenceri. POS materidly (kalcetd, lezadla,
tulivaky)

Ide o jediné
podujatie svojho druhu na Slovensku. Na
lokalnom hokejovom Stadiéne v Trencine
sa stretnl legendarni Sportovci ako bratia
Hossovci, Miro Satan, Marian Gaborik,

Lubo Visnovsky, Zdeno Chara a mnohiiini.
Fanusikovia uvidia aj hviezdy zo zdmorskej
NHL, s ktorymi M. Hossa hraval a terazsa na
lade opat stretnu ako dlhoroc¢ni priatelia.
Jedine¢nost projektu spociva v myslienke,
Ze aj hviezdy tohto rozmeru sa vedia stretnit
u nas na Slovensku a rozpradit skvelu férova
Sportovu zabavu. Tak isto to vnimame aj my
v DOXXbete, Ze Sport a Sportové tipovanie je
o rozumnej zabave a neopisatelnych poci-
toch vitazstva, ktoré treba oslavit.

DOXXBET

AKE BENEFITY VAM PARTNERSTVO SUSVP[]RTUM,
SPORTOVCAMIA'S PODUJATIAMI PRINASA?

VSetky nase partnerstva ukazuju, ze tak isto
ako Sportovci a timy, s ktorymi spolupracuje-
me, aj my v DOXXbete Sportom zZijeme. Sme
Sportovi nadsenci, mame radi férovd hru a sme
hrdi na znacku, pod ktorou hrame. Koope-
rujeme s osobnostami, ktoré maju rovnaké
hodnoty a ¢rty ako my, a to nadSenie pre
vitazstvo, pokoru a zmysel pre humor. Ci uz
ide o nase stélice ako Attila Végh ¢i Dominika
Cibulkova alebo nové, extrémne Uspesné tvare
Mariana Hossu a Janka Lasaka, vzdy ide o silné
osobnosti, ktoré hraju férovo. Chceme, aby
[udia videli, Ze sme zodpovedni hraci a vyhra-
vame s rozumom.

TRENGIN - ZIMNY STADION PAVLA DEMITRU

LOOD BYE GAME

18.8.2023 18:18

GOODBYE GAME

VIZITKA KAMPANE

Marketing Director: Marcela
Sustiakova

Marketing Manager: Dusan Lukac,
Barbora Belanikova, Martina Klepacova

Agentura: organizator zapasu

Peter Neveri$ v spolupraci s agentdrami
Magic Event a Berger Bros

Art Director: Martin Sichta

Rezisér: Vlado Krisko
Produkcia: interne




AL UNIQA

'UNIOA CHCE POMOCT
ZLEPSIT DUSEVNE ZDRAVIE LUDI

Kampan UNIQA ,Hovorte Uprimne - pre lepsiu dusevnu pohodu®, ktort podporili aj lyziarky
Petra Vlhovéa a Martina Dubovska, uz ziskala viacero odbornych oceneni. Riaditelka marketingu
poistovne Silvia Vlaskova vysvetluje, preco sa UNIQA a jej Sportovi ambasadori takto

spajaju s dusevnym zdravim.

KAMPAN,UNIUA .HOVORTE UPRIMNE — PRE LVEPSIU
DUSEVNU POHODU", KTORU PODPORILI AJ LYZIAR-
KY PETRA VLHOVA A MARTINA DUBOVSKA, UZ
ZISKALA VIAGERO ODBORNYCH OCENENI. PRECO
SA UNIQA A JEJ SPORTOVI AMBASADORI TAKTO
SPAJAJU S DUSEVNYM ZDRAVIM?

Ambulancie psychiatrov a psycholégov su
plne vytazené a aj my pocitujeme narast
poistnych udalosti zdovodu dusevnych
choréb. Je dolezité o téme hovorit a destig-
matizovat ju najma u mladych ludi, ktori sa
s dusSevnou nepohodou trapia najviac. 73 %
ludi si totiz stale mysli, Ze duSevna choroba
je hanba, a toto treba zmenit. Aj preto sa
nasi $portovi ambasadori stali tvarami na-
Sich kampani o dusevnom zdravi. Verejnost
lahsie pochopi, Ze o téme treba hovorit
Uprimne a otvorene, ak sa k tomu prihlasia
aj nase lyziarske hviezdy, ku ktorym ludia
vzhliadaju. Najma ak su v tejto téme abso-
lutne uveritelni - kto iny ako profesionalni
Sportovci najlepsie vie, ako je zit v maxi-
malnom nasadeni fyzickych a psychickych
sil a ako takyto tlak zvladnut a zéroven

Hovorte

podavat $pic¢kovy vykon? Pekne to povedala
Petra na Sportovych hrach UNIQA - jasom ta
prava, ktora ma ludom o tejto citlivej téme
hovorit.

NEMALILYZIARKY PRUBLEI\/I SPOJIT SVOJE TVARE
S TAKOU CITLIVOU TEMOU?

Prave naopak, aj Petra, aj Martina velmi
dobre vedia, Ze duSevna pohoda je pre
skvelé vykony zaklad. Obe o tom velmi
otvorene hovoria a hovorili aj vtedy, ked sa
citili pod tlakom. Petra pocas olympiady,
Martina vtedy, ked jej tragicky zahynula
mama. Aj cez ich pribehy a odkazy chceme,
aby ludia vedeli, Ze pomoc dostanu, len ak
urobia prvy krok. Spojili sme sa s Ligou pre
dusevné zdravie, aby sme priniesli viacero
programov pre dospelych aj deti. Pripravili
sme online kurz pre pribuznych a blizkych
[udi's dusevnymi problémami, ktoré im po-
mozu pochopit, ako problémy rozoznat, ako
svojim blizkym pomoct, ako sa s nimi o tom
rozpravat a ako, naopak, nie. Podporili

sme nonstop linku Nezabudka, aby bola

uprimne.

Pre lepsiu

dusevnu pohodu.

psychologickd pomoc dostupnejsia touto
formou. Sme radi, Ze aj vdaka nasej podpore
sav NUDCH v Bratislave podarilo otvorit
prvy psychiatricky stacionar pre deti, kde sa
mozu liecit aj bez hospitalizacie.

CIZE V TOMTO PRIPADE NEJDE LEN 0 REKLAMNU
KAMPAN, ROZUMIEM TOMU SPRAVNE?

Ide aj nejde. Samozrejme, Ze nam ide aj

o propagaciu znacky, €o je vSak najdolezitej-
Sie - chceme tym poméct celej spolo¢nosti,
pretoze téma duSevného zdravia je v tejto
zlozitej dobe absoldtne klucova. Podla $ta-
tistik je duSevné ochorenie dokonca druhou
najcastejSou pricinou priznania invalidity,

a preto treba spojit sily a ukazat ludom,

Ze ak citia dusevnd nepohodu, nesmu sa
hanbit vyhladat pomoc, a toto im vlastne
hovoria cez kampan aj nasi $portovci. Ako
poistovni nam zalezi na tom, aby popula-
cia bola ¢o najzdravsia, a jednou z nasich
priorit je balans medzi fyzickym a dusevnym
zdravim a nase Sportovkyne su skvelymi
ambasadormi tejto myslienky.

MS211037/01
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FITSHAKER’

HEAD OF MARKETING

h_d ry ry
60-DNOVA VYZVA
K akej Sportovej udalosti sa projekt
viazal: S bliziacim sa letom sa ludia
viac zaujimaju o Sport a svoju posta-
vu. Zostavili sme 60-dniovy cvicebny
program obohateny o stravovacie videa
pre kazdého, kto sa chce vo svojom tele
citit zdravo a fit.

Opis projektu a hlavna myslienka
kampane: Projekt vyzyva Zeny, aby zacali
na sebe pracovat - na svojej fyzickej aj
psychickej kondicii. Chceme byt ich
sprievodcom na ceste k zdravsiemu

60-dhovéVgzvo
do plaviek 2023

FITSHAKER

24 Sportovy marketing |

PRECO SA VASA FIRMA SPAJA SO SPORTOM?
Nasim cielom je umoznit zaneprazdnenym
Zenam zacvicit si kdekolvek a kedykolvek. Od-
burat vyhovorky, ktoré by ich mohli limitovat.
Medzi $portovych fanasikov aj Siroku verejnost
sa snazime vniest myslienku, Ze cvi¢enie nie je
len pre vrcholovych Sportovcoy, ale cvicenim
moze zvysit kvalitu svojho Zivota kazdy.

AKE HODNOTY CHCETE TLMOCIT SVOJIM ZAKAZNI-
KOM PROSTREDNICTVOM PODPORY SPORTU?
Nasim hlavhym mottom a hodnotou je viera

v to, Ze kazda Zena moze byt fit a Stastna cely
Zivot. Sprevadzame Zeny na ceste za udrzatel-
nym zdravym zivotnym Stylom prostrednic-

DO PLAVIEK

a spokojnejsiemu JA a naucit ich, ako si
vytvorit dlhodobé navyky, udrzatelné
stravovanie a lasku k pohybu. Verime, ze
najkrajsie telo je zdravé telo, ¢o je zaroven
aj hlavna myslienka kampane.

Cielova skupina: pracujuce Zeny, tehotné,
matky, Zzeny vo veku 25 - 45 rokov, Zeny so
zaujmom o zdravu stravu a cvi¢enie v do-
macom prostredi bez potreby cvi¢ebnych
pomécok, zeny, ktoré chcd schudnit bez
nutnosti chodit do fitka

Obdobie realizacie: 2. maj - 30. jun

FITSHAKER

tvom cvicebnych, stravovacich a motivacnych
videi, workshopov s lekarmi a odbornikmi na
vyZzivu aj sebarozvoj, vzdelavacich ¢lankov,

a emailovej podpory.

AKE BENEFITY VAM PARTNERSTVO SO SPORTOM,
SPORTOVCAMI A PODUJATIAMI PRINASA? AKE MA
BENEFITY PRI BUDOVANI VASEJ ZNACKY?
Spolupracujeme len s certifikovanymi odbor-
nikmi v oblasti Sportu a vyzivy, ¢o potvrdzuje,
Ze nasi PREMIUM clenovia si m6zu byt isti
kvalitou cviciacich aj vzdelavacich videi. Stipa
déveryhodnost znacky, a zaroven budujeme
povedomie o Fitshakeri ako lidrovi vdomacom
cviceni.

Aké mediatypy ste pri propagacii vyuzi-
vali: TV spoty, OOH, POS, print, socialne
siete, influenceri, PPC, emailing

V ¢om bol projekt unikatny: Vyzvu do
plaviek sme obohatili o vided s gastroente-
rolégom doc. MUDr. Ladislavom KuzZelom,
PhD., MPH, ktory vysvetlil mnohé fakty
amyty o zdravom stravovani. Do vyzvy sa
aktivne zapojilo viac ako 27 000 ludi.
Spolupracujice agentiry: Twoagency,
Unimedia, GoodRequest

VIZITKA KAMPANE:

Klient: Fitshaker

CEO & Head of Video: Peter Svaral
Marketing Director: Katarina Rakdsova
Marketing Manager: Miroslava
Zvarova, Veronika Klasovska, Barbora
Linek, Katarina Vrbi¢anova

Graphic: Matej Moravéik
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Krasna a fit

20 15 minut denne

Postava Super Mobilna Tematické
tvojich snov komunita aj TV aplikacia vyzvy

FITSHAKER www.fitshaker.sk
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() Slovnaft

HOVORCA A RIADITEL KOMUNIKACIE

AKE HODNOTY CHCETE TLMOCIT SVOJIM ZAKAZNI-
KOM PROSTREDNICTVOM PODPORY SPORTU?
Sportové nadsenie, nezlomnost, huZevnatost
aradost z pohybu su pre nas velkou in$pi-
raciou pre Zivot. Slovenskych Sportovcov

a Sportovkyne vnimame ako délezité vzory pre
mladych ludi. Aj to st dévody, preco radi poda-
vame pomocnu ruku slovenskému Sportu. Ko-
lektivne Sporty, ktoré v nasich partnerstvach
dominujd, st navyse prikladom spoluprace

a sudrznosti. Ako najvacsia siet cerpacich
stanic a jednotka na trhu sprevadzame ludi na
cestach do prace aj za zabavou. Byt pritomny
v aktivitach, ktoré im prinasaju radost, je pre
nas prilezitostou rozvijat nas vzajomny vztah.

SLOVNAFT

{-)KE BENEFITY VAM PARTNERSTVO SUSVP[]RTUM,
SPORTOVCAMI A'S PODUJATIAMI PRINASA?

Nasou motivaciou podporovat Sport je pre-
dovsetkym kultivacia spolo¢nosti a rozvijanie
pozitivnych vzorov. Sportové zapolenia st
najma o silnych emaciach, cez ktoré si fanu-
Sikovia vytvaraju so Sportovcami a s timami
vztah. Chceme byt sucastou tejto interak-

cie. Verime, Ze aj vdaka podpore $portu si
budujeme pozitivny vztah s nasimi zakaznikmi
a sekundarne podporujeme ich frekvenciu
nakupu. V neposlednom rade nam pritomnost
na Sportovych podujatiach prinasa vizibilitu,
vystupy v médiach a zaroven moznost priniest
unikatny content na nase socialne siete.
Sportové partnerstva sd pritomné aj v celom
spektre formatov nasej internej komunikacie

a pomahajui nam zvysovat angazovanost
zamestnancov a zamestnankyn.

SLOVNAFT CUP — FANDIME SLUSNOSTI, NIE NASILIU

SLOVNAFT CUP - futbalova poharova
sutaz
launch kampane:
09/2022

TV spot, printova a online inzercia, ak-
tivity na Sportovych podujatiach, doplnkové

"~

TR

¥
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PR aktivity, social media, interna komunika-
cia, webinar

Projekt je
priklad ,firemného aktivizmu“ a reaguje na
$pecificky problém - podla prieskumu spo-
lo¢nosti Nielsen na reprezentativnej vzorke
az 67 % ludi by motivovala k Castej$ej Gcasti
na Sportovych zapasoch ochrana pred

radikalnymi fanasikmi. Spolo¢nost Slovnaft
osvetovym projektom supluje Glohu insti-
tlcii a vyuziva svoj hlas, aby poukazala na
délezitost bezpe¢ného a slusného fandenia,
a tak zvysila navstevnost na stadidnoch
a zlepsila imidz futbalu na verejnosti.

Elite Monday
Lovers

VIZITKA KAMPANE

Klient: SLOVNAFT, a.s.

Agentura: Elite Monday Lovers
Creative Director: Jozef Kyselica
Strategy Director: Simon Gal
Copywriter: Matej Valo

Account Director: Marian Hlinka
Account Manager: Denisa Puchyova
Rezisér: Miro Tallo

Produkcia: Framehouse




SPECIALNY PROJEKT

ZACIATKOM JE PODANA RUKA
POKRACOVANIM USPESNY PRIBEH

lovensky Sport ma v znacke Slovnaft
dlhodobého stabilného podporovatela.
Prave roky trvajlce partnerstva prina-
$aju aj emotivne pribehy.

»Vieme, Ze cesta za vitazstvamiv Sporte je vy-
sledkom drobnych kazdodennych pokrokov,
ktoré sa do médii alebo na verejnost nedo-
stand. S nasimi Sportovcami a timami, ktoré
podporujeme, prezivame ich Sportovy zZivot
pocas celého roka, vnimame ich vyhry aj na-
rocné chvile. S hodnotami, ktoré st spojené
so $portom, sa stotozriujeme aj v Zivote nasej
spoloc¢nosti a znac¢ky - nikdy nezastat, ist
dalej a spajat ludi. Preto je pre nas partner-
stvo so Sportom prirodzené a neoddelitelne
spaté s nasou stratégiou spolocenskej zod-
povednosti,“ hovori Anton Molnar, hovorca
ariaditel komunikacie SLOVNAFT, a. s.

Medzi Sportmi, ktoré nasli v tradi¢nej
slovenskej znacke Slovnaft dalsieho ¢lena
timu, dominujud najma kolektivne Sporty -
futbal, volejbal a hadzana. Dlhodoby par
tvori nasa najdostupnejsia siet ¢erpacich
stanic aj s motocyklovym jazdcom Stefanom

Svitkom. Vyber Sportov nie je ndhodny, prave
popularita a vSeobecna dostupnost tychto
Sportov z nich robi prirodzeného spojenca so
Slovnaftom.

»Tento rok sme vynimocne hrdi na futbalovy
klub STK 1914 Samorin. Hoci nepatril medzi
favoritov, podarilo sa mu tento rok prebojovat
sa dalej ako kedykolvek predtym v poharo-
vej sutazi SLOVNAFT CUP a vyradit z hry aj
velké kluby ako MSK Zilina. Okrem toho dvaja
hraci zo Samorinskeho klubu reprezentovali
Slovensko na nedavnom svetovom Sampiona-
te U20 v Argentine,” pribliZuje Anton Molnar.

Vrcholovu formu ukazali v tejto sezéne
hadzanarky z HC DAC Dunajské Streda, ktoré
ziskali nielen svoj premiérovy titul majsteriek
Slovenska, ale suverénne vyhrali aj MOL Ligu.
Z druholigového klubu sa HC DAC postupne
za sedem rokov vypracoval medzi slovensku
hadzanarsku $picku.

Dalsim kolektivnym $portom, kde ma
Slovensko $ancu aj na medzinarodny Uspech,
je volejbal. Zensky volejbalovy narodny tim

[ D & [ ]
Fandime slusnosti,
[ L < ofRe
nie nasiliu
Aby sa na stadiony vratili
rodiny s detmi a radost z hry.

triumfoval uz minuly rok v kvalifikacii na
eurdpsky Sampionat EuroVolley 2023. Uz

v polovici augusta zabojuju volejbalistky o ¢o
najlepsie umiestnenie na tychto prestiznych
majstrovstvach.

Stefan Svitko, jazdiaci v Zlto-¢iernych farbach
strnast sezon, potvrdil poziciu najuspes-
nejSieho motocyklového jazdca Slovenska
slusnym dvanastym miestom na Rely Dakar
2023 a suverénnym vitazstvom sttaze Africa
EcoRace, kopirujucej pévodnu ,,dakarsku“
trasu.

Aj futbalova poharova sutaz SLOVNAFT CUP
zazila v uplynulej sezdne niekolko rekordov:
prihlasil sa do nej doteraz najvyssi pocet
klubov (az 255 timov) a finadlovy zapas medzi
Spartakom Trnava a Slovanom Bratislava
sledovalo z tribiin az 15 427 divakov, ¢o je
najviac v novodobej historii poharovej sutaze
od roku 1993. Slovnaft ako titularny partner
SLOVNAFT CUPu od poslednej sezony inten-
zivne komunikuje tému slusného fandenia na
Stadidénoch. Osvetova kampan bude domino-
vat aj nasledujicemu ro¢niku.

Slovnaft

SLOVNAFT
CuP
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ROZHOVOR

TIPOS sa v najnovsom komunikacnom koncepte spaja s Jurajom Slafkovskym.
O dévodoch vyberu tohto mladého hokejistu a komunikacnom koncepte Radost
vitazi sme sa rozpravali s marketingovym riaditelom TIPOS-u

Juraj opakovane ukazal, Ze je talent s obrov-
skym potencialom. Ci uz na olympiade, kde
ziskal spolo¢ne s timom historické bronzové
umiestnenie, alebo na majstrovstvach sveta,
kde potvrdil svoje kvality. A vSetko to zavrsil
historicky prvym draftom NHL z prvej pozicie.
Navyse vsetci pozname jeho velmi priatelskd,
vyrovnanu a otvorenu povahu, ktord sa naplno
ukazala, ked po drafte zazil velmi hektické ob-
dobie, ked bol o jeho osobu obrovsky zaujem,
¢o vytvara aj tlak, no on to zvladol s velkym
prehladom. A prave kombinacia $portovych
kvalit, zaujimavej osobnosti a obrovskej per-
spektivy bolo to, ¢o nas oslovilo. Prave na jeho
priklade sme chceli poukazat nato, ze s podpo-
rou, v jeho pripade so silnou podporou rodiny,
sa daju dokazat velké veci. Juraj je zaroven
stelesnenim idey, ktor chceme prinasat, a to,
Ze treba mat z toho, ¢o robime, hlavne radost
atreba si to uzit.

Svojim pristupom k Zivotu. Viaceri by po tom
vSetkom, ¢im si Juraj za posledny rok presiel,
citili tlak a mohlo by ich to v nejakej podobe
ovplyvnit, alebo dokonca znechutit ¢i odradit
od pokracovania $portovat. Juraj vSak ukazuje,
Ze popri neustalom zlepSovani a kontinualnej
praci mu ide predovsetkym o to, aby malz hry
radost, a stale si hokej v prvom rade uziva.

TIPOS je najvacsim podporovatelom $portu na
Slovensku a za rok 2022 odviedol do $tatneho
rozpoctu na podporu Sportu viac ako 50 milié-
nov eur. Sport financovanie urcite potrebuje

a bez neho by asi len tazko prezil na profesi-
onalnej Urovni. Touto kamparou a spojenim

s Jurajom sme vSak chceliist eSte dalej a pou-
kazat na to, Ze podpora méze mat rézne podo-
by. Okrem tej financnej je to urcite aj mentalna,
najma v obdobi, v ktorom vplyvom socialnych
sieti a vseobecne prostrednictvom neustaleho
pristupu k informéacidam a moznostiam komen-
tovania online je tlak tvoreny na $portovcov
obrovsky. Viaceri nasledkom takéhoto tlaku
stracaju to, €o je pre Sportovanie podla nas naj-

délezitejsie, a to je radost, ktora by mala vitazit.

Juraj tato radost neustale vyZaruje, a preto si
myslime, Ze je na komunikaciu tejto myslienky
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idedlny. Nasim cielom je, aby sme este viac
posilnili vnimanie TIPOS-u ako najvacsieho
podporovatela Sportu na Slovensku. Navyse
spojenie s Jurajom jednoznacne podporuje
brand TIPOS-u v zmysle dynamickosti a nasho
primarneho poslania, ktorym je Sirenie radosti
medzi naSich zédkaznikov.

Nasim cielom je potvrdit jednoznacné spojenie
medzi TIPOS-om a podporou $portu na
Slovensku. Zaroven je Juraj aj tvarou novych
Sportovych stavok od TIPOS-u, TIPOSBET. V tej-
to oblasti by sme chceli nadalej rast a kedze ide
o velmi konkuren¢nd oblast, vyrazné meno na
podporu tejto linie je urcite potrebné.

Sucastou celého konceptu Radost vitazi je aj
platforma radostvitazi.sk, na ktorej si mozete
vypocut nase TlakTalky, kde Juraj, ale aj dalsie
zaujimavé mena zo sveta Sportu, ako napriklad
Danka Bartekova alebo Viky Forster, hovoria

o tom, aké situacie v spojeni s tlakom zaziva-
juacoim pomaha privyrovnavanisas nim.
Okrem Sportovcov su na stranke rozhovory aj

s prezidentkou Slovenskej asociacie Sportovej
psychologie, pani Michalou Bednérikovou, kto-
ra tiez radi, akym sp6sobom sa mézu Sportovci
vyrovnavat s tlakom. Tieto rady su velakrat
vyuzitelné aj v beznych, nie $portovych sférach
Zivota. Konkrétne Juraj je vSak velmi vyrovnany
as tlakom sa vyrovnava velmi dobre, najma
vdaka obrovskej podpore od svojej rodiny

a blizkeho okolia.

Myslim si, Ze viaceri z nas citia, Ze socialne
siete a online doba vSeobecne vnasaju obrov-
sky tlak do réznych oblasti Zivota. Sportovci
navyse prichadzaju do kontaktu s tymito
javmi vo velmi mladom veku, ked je o to
naroc¢nejsie sa s tymito situaciami vyrovnat

a udrzat sinadhlad a radost z toho, ¢o robia.
No aby sme si tieto naSe domnienky potvrdili,
realizovali sme prieskum, ktory bol robeny
nielen na Sportovcoch, ale aj na fanusikoch.
V3etci sa zhodli, Ze je na Sportovcov vyvijany
neprimerany tlak. Viac ako polovica Sportov-
cov pocituje tento tlak prave zo socialnych
sieti. Sportovci a tréneri s predovietkym
nauceni pracovat s fyzickou strankou, no

v poslednom ¢ase je nesmierne dblezité
zamerat sa aj na dusevnu pripravu, bez
ktorej moze fyzicka priprava vyjst navnivoc.
V prieskume, ktory sme realizovali, priblizne
tretina Sportovcov uviedla, Ze nevie, ako
pracovat s neprimeranym tlakom a na koho
sa obratit. My sme prave preto chceli na tito
tému upriamit pozornost, aby povedomie

o rieSeniach vzrastlo. Slovenska asociacia
Sportovej psycholégie kazdoro¢ne organizuje
konferenciu, kde vzdelava trénerov o tom,
ako pracovat so svojimi zverencami tak, aby
nepocitovali neprimerany tlak a aby rozumeli
aj dusevnej stranke pripravy. Méme ambiciu
nadalej rozvijat tito tému a budovat povedo-
mie o tom, ako podporovat $port, aby ti, ktori
sa $portu venujd, z neho mohli mat v prvom
rade radost.
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TIPOS je najvacsi podporovatel
Sportu na Slovensku

Len za uplynuly rok sme podporili
slovensky Sport sumou viac ako 50 milidonov eur.

Viac na radostvitazi.sk

HRAJ :
ZODPOVEDNE Vase vyhry, nasa radost
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STRATEG ZARAGUZY

VRATIL DO SENICE HOKE).

CEZ MARKETING

Aj maly klub mdze mat sponzorov. Dokazuje to priklad
HC Dukla Senica. Fungovanie klubu obnovil medialny
stratég agentury Zaraguza Pavol Kruty.

Ako sa mu to podarilo?

avol Kruty je rodak zo Senice a byvaly

hokejista. Marketingova komunita ho

pozna ako skiseného stratéga, ktory

savyznav medialnom planovani a ma
bohaté skisenosti s pracou v Zaraguze. Ako
Sportového fanusika ho hnevalo, Ze jeho ob-
lubeny klub skrachoval a v meste fungoval iba
mladeznicky hokej. ,Vzdy som vedel, Ze Senica
ma vacsi potencidl. Popri praci v agentire ma
to stale tahalo k $portu. Uvedomil som si, ze
uz som dost skiseny na to, aby som zvladol
postavit klub opét na nohy.“ Senica hra druhd
hokejovd ligu a na svoju ¢innost potrebuje
rozpocet vo vyske 100- az 120-tisic eur. Ktomu
si, samozrejme, treba pripoditat, Ze mesto
dava k dispozicii zimny Stadién. Kruty dal
dokopy Styroch kamaratov a spolu sa pustili
do projektu zachrany HC Dukla Senica. ,Nie
sme vSak Ziadni mecendsi a nechceli sme sa
do toho pustit bezhlavo, prave naopak.“

Ich prvotnym cielom bolo zohnat od ko-
mercénych partnerov zhruba 60- az 70-tisic
eur. ,Pracujem v médiach a viem, ako sa
predava televizna reklama, radio, online
video, uvedomujem si, Ze najlepsi mediatyp
je ten, ktorého obchodny zastupca pred
vami prave sedi. Nikto nebude hovorit o sla-
bych strankach. Ja ako stratég dokdzem
velmi efektivne spochybnit kazdy mediatyp,
atym sa snazim predavat Duklu inak. A to
ako mediatyp, s ktorym si divaci aj sponzori
vytvoria emoc¢ny vztah a budu spolu budo-
vat komunity. To pri dneSnom obrovskom
reklamnom smogu vnimam ako konku-
rencnd vyhodu. Data zo zahranicia ukazuju
obrovsky potencial rastu sponzoringu ako
mediatypu. Bol som na vSetko pripraveny,
mal som datami podloZené prezentacie,
podrobné rozpisanie prijmov aj vydavkov,
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aj reklamné plnenie. U nas je vietko od
zaciatku velmi transparentné a partneri na
to velmi dobre reaguju.“

Kruty neprisiel so Ziadnou jadrovou fyzikou
ani zadsadnymi objavmi. Iba odhadol spon-
zorom, akd hodnotu ma logo na prilbe, na
drese, na mantineloch a aky zdsah dokaze
vytvorit efektivna obsahova stratégia
hokejového klubu. ,Ale povedzte to starsim
biznismenom! Okamzite sa budu pytat, ze
naco im bude takato reklama, ked'ju uvidi
iba 500 ludi na Stadidne. No toto je iba voda
na moj mlyn, pretoze im okamzite vysvetlim,
Ze ak bude vypredané, tak ich reklamu uvidi

Vzdy som vedel,
ze Senica ma

/

vacsi potencial.

3-tisic ludi, ¢o mozno tiez nie je vela, ale my
k tomu este urobime fotoalbumy a rézny ob-
sah na socialne siete a pridame distribdciu.
Vtedy je dosah v regione niekolko desiatok
tisic. Do kazdého obsahu automaticky dava-
me partner boxy, kde sa snazime povedat,
ktory partner tento movement prinasa.”
Konkrétne, ked podpisali zmluvu s novym
brankarom, tak fanasikom oznamili, ze
»tuto nepriestrelnt stenu priniesol partner
Betonaren Rehus“. Takto prepojili novinku

s konkrétnym sponzorom. A im sa to vraj
velmi paci. ,,Ked'si pozriete zapas NHL, tak
aj po vyluceni hraca vam komentator povie:
»Tuto presilovku vam prinasa Renault.“
»Nasa cielovka nie st iba fanusikovia, ale aj
sponzori. Musime ich tro$ku zaujat. V NHL
je popularne, ze zndme osobnosti v kabine
¢itaju prvu patku, serial sa vola 'starting

lineup' a vietci sa na tom zabavaju. Aj nasho
zlatého sponzora som zobral do kabiny a dal
som mu ¢itat zoznam hracov. Natocili sme
ho, pustili video na socialne siete a on sa
nim potom chvalil kamaratom a obchodnym
partnerom,“ vysvetluje Kruty svoju taktiku.

Senica funguje na Facebooku, TikToku aj
Instagrame, ¢im oslovuje najmladsiu cielovi
skupinu, ktora potom pride aj na hoke;j.



FanusSikovia im pribadaju, na Stadién chodilo
v minulej sezdéne bezZne aj vyse 2-tisic diva-
kov, ¢o ¢asto nemaju ani extraligové kluby.
»Sportové kluby na Slovensku va¢sinou majd
social media manazérov, no vobec nevnimam
stratégiu, ako chcu robit obsah. My mame
vsetko rozserialované, vietky seridly mame
presne napasované na firmy, s ktorymi spolu-
pracujeme, a poctivo sa venujeme distribucii
obsahu.“ Preco to ini nerobia? Kde sa deju
chyby? Kto by to mal vlastne challengovat

- kluby alebo sponzori? ,Podla mra ani jeden
z nich nema potrebné know-how. Pritom

ide o obrovsku prileZitost pre kluby aj pre
znacky.“ A opat sme pri reklamnom pozadi
majitela klubu. KedZe vie vSetko spocitat

a analyzovat, dokaze sponzorom presne
vycislit medialnu hodnotu ich partnerstva.

Je slovensky Sport vébec pre sponzorov
zaujimavym mediatypom? ,Zatial asi nie,’

¢

hovori otvorene a kriticky do vlastnych
radov Kruty. ,,Ale potencial tam rozhod-

ne je, obrovsky. Najvacsie kluby vsak
vlastnia mecenasi a ti podla mfa nemajd
ambiciu robit z nich zdravé kluby a zdravé
firmy. RadSej sa pochvalia tym, Ze vlastnia
Slovan, Spartak ¢i DAC. Ide im skor o ego,
atoich vobec nechcem dehonestovat, in-
vestuju obrovské prostriedky, klobuk dole.
No ak by mali ambiciu urobit z klubu zdravi
firmu, tak by sa opat posunuli dalej. Mnohi
sa snazia, no idl na to podla mna z opacnej
strany - za¢nu hned predavanim skyboxov
namiesto toho, aby lakali ludi na tribu-

ny. Ak budu plné tribuny, tak skyboxy sa
okamzite predaju samy.“ Komu by vlastne
malo zalezat na tom, aby bol $port dobrym
mediatypom? Mali by to byt kluby, Sportové
zvazy alebo napriklad Kaufland ako velky
partner a sponzor $portu? ,Okrem vizibility
by mal partner nepochybne pozadovat aj
aktivaciu. Niké sponzoruje hokejovy Slovan
a keby to bol moj klub, tak hraci by okamzi-
te dostali do kabiny airbajky a na Faceooku
by i$la sutaz, Ze kto natoci 20 kalérii rych-
lejSie. Toto sa v3ak nedeje, aktivacie vidim
velmi malo. Niké staci, Ze ma logo na chrb-
te. Ak sa celé premyslanie okolo $portovych
partnerstiev zmeni, tak Sport nebude stat
iba na jednej mecenasovej nohe, ale bude
zdravy, podporeny marketingom a fanad-
Sikmi. Ved'to funguje na Zapade. A takto to
chceme robit aj v Senici.“

Sportu podla neho chybaju aj seriézne
prieskumy o hodnote znaciek. ,Cesi to uz
davno robia. Sparta Praha vie, Ze niekolko
percent ludi si mysli, Ze st to chuligani

a nezobrali by tam svoje deti. Klub preto
vie s touto informéaciou efektivne praco-
vat. Ak by tieto informacie mali aj nase
kluby, tak by mozno vedeli, ¢o treba uro-
bit, aby sa vnimanie ich znaciek zmenilo.”
Kreativita a srdce. To je podla Pavla
Krutého to, ¢o Duklu Senica odliSuje od
inych klubov, ktoré st vyrazne vacsie, bo-
hatsie, maju lepSiu produkciu. ,,P6sobime
v malom meste, kde maju ludia radi pribe-
hy. Mozno ich az tak nezaujima vysledok
hokeja alebo surové Statistiky, no chcu
pocut pribehy, o ktorych sa potom bavia
vecer na pive. Ludia uz nesleduji Sport len
linedrne na Sportovisku a pocas priameho
prenosu, ale cely tyzden nonstop sledu-
ja, ako ich oblubeny klub ¢i hrac trénuje,
ako sa stravuje, pripadne aké ma ritualy.”
Teraz ma za sebou rok a pol tvrdej prace

a prvu celt sezénu. ,VSetci sa ma po roku
pytaju, ¢i nechceme postupit z druhej ligy
do prvej. Ale ja viem, Ze by to bolo asi tri-
krat drahsie, takze nie, nechceme. Zatial.
Chceme rast zdravo, vplyvat na mladez,
vychovévat si aj fanusikov a sponzorov

a pevne verim, ze o par rokov pride aj
postup.”
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TRUFNES SI PREDBEHNUT VLAK?

Orava ma mnozstvo
atrakcii a medzi nimi
aj zaujimavy fenomén
- vlak Oravka. Ten
jazdi na trase dlhej
56 kilometrov, pricom
dosahuje priemer-

nu rychlost 30,9 km/
hod. Priemerka, ktor
cyklisti radi vidia po
jazdach na svojich
cyklopocitacoch.

A tak vznikla unikat-
na myslienka. Podari
sa cyklistom na trati

s prevysenim 400
metrov, ktora vedie
celou Oravou, pred-
behnut viak?

Lakalo ma to,
vedel som, Ze by
som mohol uro-
bit pre region
nieco zaujimave
a vyrazné.

32 Sportovy marketing |

odujatie Faster Than a Train si vlani
ziskalo velkd pozornost nielen cyklis-
tickej verejnosti, ocenila ho aj porota
na reklamnom festivale Zlaty Klinec.
O tom, ako event vznikal, viac prezradil autor
tejto myslienky Creative Director agentury
Mannschaft Matus Kvas. ,Som hobby cyklista
arodak z Dolného Kubina. Uz dlhSie si vSi-
mam, Ze komunita cestnych cyklistov je velmi
silnad a samotny Sport narastol. Sposobila to
na jednej strane popularita Petra Sagana, na
ktor( nadviazala pandémia, ked sa nedalo
robit takmer ni¢, a vtedy cyklistike prepadlo
vela [udi. Ja som bol jeden z nich, vietky
volné chvile som vyuzival na bicykel. Je to
zabava a velké psychické uvolnenie.*
ESte ako Student ¢asto cestoval z Bratislavy
domov na Oravu vlakom. Kto pozna tento
region, vie, Ze rychlik stoji v Kralovanoch
a potom treba prestupit na vlak Oravka. ,,Raz
som sa zamyslel, kolko vlastne trva cesta cez
celt Oravu. AZ do Trstenej ide vlak dve hodiny
a hned mi napadlo, Ze rychlejsie by som tam
bol mozno na bicykli. Cesta a zeleznica idu
vacsSinou popri sebe, ale terén je narocny
s celkom velkym prevy$enim. V hlave mi
dlho vrtalo, ¢i by som ten vlak vedel naozaj

predbehnit. Problém vsak je, Ze ja mam ta-
kychto ndpadov v hlave viac, moje podvedo-
mie totiz pracuje na plné obratky (smiech).“
Nastastie, Matus sa s touto myslienkou
podelil s kamaratom Jurajom Fackom, ktory
je miestnym poslancom, organizatorom pod-
ujati a zanietenym propagatorom regiénu.
Ten sa napadu chytil a motivoval ho, Ze pre
Oravu by takéto podujatie mohlo byt skvelou
novou atrakciou. ,Lakalo ma to, vedel som,
Ze by som mohol urobit pre regidn nieco za-
ujimavé a vyrazné. S organizovanim eventov
vSak nemam zZiadne skusenosti. Spojili sme
svoje sily a urobili minuly rok nulty, neoficial-
ny rocnik. Vetko sme si otestovali. Bal som
satoho, ze nakoniec vlak nepredbehneme,
Ze nas zastavia zavory, alebo sa stane nieco
nepredvidatelné.

Matus vedel, ze musi vyuzit svoje bratislav-
ské kontakty a postavit sa k projektu ako ku
kazdej inej kreative. Ako prvu skontaktoval
cyklisticku znacku Isadore, za ktorou stoja
znami cyklisti bratia Velitsovci. ,Povedali mi,
Ze je to taka sranda, Ze do toho chcuist. Tak
nam vyrobili Specialne dresy. No a Martin



FOTO:

Velits hned prislUbil svoju G¢ast. Postupne
som nasiel 27 cyklistov, ktori to chceli vysku-
Sat. Tym, Ze mam marketingovy background,
bolo mijasné, ze musi ist o zaujimavych

ludi, ktori pritiahnu pozornost médii a na
socialnych sietach. Zarover som nechcel, aby
to bolo vnimané iba ako Sportova akcia pre
profijazdcov, ale Ze to daju aj hobby cyklisti.“
Nakoniec boli v peloténe Gcastnik Tour de
France Martin Velits, olympijsky medailista
Jakub Grigar, podnikatel Michal Mesko i
vytvarnik Erik Sille alebo hudobnik Yaksha.
VSetkych spojila dokopy cyklistika. ,Tym, ze
pochadzam z reklamného prostredia, viem,
aké data zaujimaju klientov. Postupoval

som ako pri klasickom reklamnom projekte.
Zadefinoval som si jazdcov, dohodol medial-
ne spoluprace, dal som si to do PDF-ka a uro-
bil som ciselné predikcie. S tymto som iSiel za
sponzormi. A podarilo sa nam vyzbierat tolko
penazi, aby sme event zorganizovali na profi
Urovni.“ Najviac prispel generdlny partner,
ktorym bola Oblastna organizacia cestov-
ného ruchu Orava. Uverili Matusovej idei, ze
podujatie nie je Sportovou akciou, ale novou
atrakciou pre Oravu, produkt cestovného
ruchu.

Cely event dopadol na vybornu a ako bonus
prisli aj ocenenia na sutazi kreativity Zlaty
klinec. Faster than a train si odniesol zlato

v kategérii Eventy a bronz v PR. ,Urcite sme
neorganizovali podujatie s motivaciou dostat
Klinec. Ten ¢as by som mohol venovat aj
inym PRO BONO pracam. Je to viak pre mia
obrovské zadostucinenie, asi sme to robili
dobre. No a, samozrejme, ceny su dalsim
nastrojom publicity a ziskavania potencial-
nych partnerstiev. TakZe ano, st dolezité.
No a nulty ro¢nik bol sdm osebe reklamou na
prvy. Ked organizatori spustili predaj listkov,
tak jeden pelotén bol vypredany za dve
mindty. Cyklisti to jednoducho chceli zazit na
vlastnej kozi. ,Podujatie je uz dlho vypreda-
né. Asi sme urobili dobrd reklamu.”

Po nultom ro¢niku prichadza narad prvy
oficialny (event sa uskutocnil po uzavierke
Stratégii). Do pelotonu sa prihlasilo 150
cyklistov. V hre st uz aj regularni komercni
partneri podujatia, napriklad SPP. ,,Cyklistiku
vedia prepoijit so svojim claimom Cista ener-
gia. SPP prispbsobilo eventu mnohé aktivity,
ludia si m6Zu na trenazéri vybicyklovat rézne

ceny.“ Generalnym partnerom je Zelezni¢na
spolo¢nost Slovensko, ktora prevadzkuje
Oravku, a podujatie je pre nich dobrym ko-
munika¢nym nastrojom. ,Hovoria, kde vSade
sa da cestovat vlakom a zaroven si so sebou
zobrat bicykel. Vlak prezentujeme ako pro-
striedok, z ktorého si mézeme vychutnat kra-
sy regionu.“ Spojenie znacky a Sportu byva aj
vybornym nastrojom internej komunikacie.
LVymyslame im aktivity, aby z partnerstva vy-
uzili ¢o najviac. Som kreativec a vymyslanie
je mojou kazdodennou pracou (smiech). Dnes
uz nefunguje to, Ze ddm niekomu len logo na
plagat, promo pre sponzorov sa musi robit
prepracovanejSie a s vy$Sou protihodnotou.
Potom su otvorenej$i.”

Matus Kvas projektu veri. Venuje mu totiz
extrémne vela ¢asu. ,,Ak sa ni¢ nepredvidané
nestane, tak tento ro¢nik dokaze pokryt vset-
ky svoje naklady. Je to na tesnotku, ale podla
mna to bude dobré.“ Jeho plany su viak
ambiciéznejsie. Z rozhovorov so Zelezni¢nou
spolo¢nostou Slovensko vie, ze takych trati,
ako je na Orave, je na Slovensku niekolko.

A ktovie, mozno sa z Faster Than a Train stane
aj serial. Ale to uz predbiehame.
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VIZITKY

Bojové Sporty MMA a k nim pridruzené bojové
Sporty, futbal, hokej, vodny slalom, cyklistika, beh
MSK Zilina, DOXXbet Spartakus Fight
Gym a dalsie
Attila Végh, Dominika Cibulkova, Marian
Hossa, Janko Lasak, Rébert Vittek, Martin Buday, Ivan Buchinger,
Samuel Kristofi¢, Karol RySavy
Zapas storodia, ktory sa
uskutocni na konci roku 2023

Podpora Oblastného futbalového zvézu Zilina
Nau¢ sa vyhravat ako Attila
Nie je tazké vyhrat, ale oslavit to
Vydavky do
Sportového marketingu predstavuju 29 % z celkovych vydavkov na
marketing

DOXXbet

FITSHAKER

HIIT, pilates, tabata, tanec, aerobic, joga,

cvicenie pre tehotné a deti
Diana H6 Chi, Matej Olejar, Zora Czoborova,
Magdaléna Kazimirova, Andrea Peniakova, Janka Janosikova, Olga
Bartalska, Nikol Chovancova, Lenka Velinska, Jan Caha, Zuzana
Klingrovd, Jan Kempa, Veronika Jandova, Zuzka Light
Novoroc¢na vyzva, Vyzva do

plaviek, Restart po lete, Harmonicka vyzva

Novoroc¢na vyzva 2023 - kampan Ina
Zena, 60-dnova vyzva do plaviek
85 %

FITSHAKER

futbal, hddzand, volejbal, motosport
FC STK 1914 Samorin (futbal), HC
DAC Dunajska Streda (hadzana), VK Spartak UJS Komarno (volejbal),
muzsky hadzanarsky narodny tim, muzsky aj zensky volejbalovy
narodny tim
Stefan Svitko (Dakar Legend, laureat
Mimoriadnej ceny Kristalového kridla)
SLOVNAFT CUP (Slovensky
pohar), MOL Liga (zenska ¢eska a slovenska hadzanarska liga),
atleticky miting P-T-S (Pravda - Televizia - Slovnaft)

Talenty Novej Eurépy, grantovy program aj pre mladé Sportové
talenty
EHS EURO 2022 - Pripraveni hajit
nase farby, SLOVNAFT CUP - Fandime slu$nosti, nie nasiliu
Stefan Svitko - Dostarime Steva do
hry, SLOVNAFT CUP - Fandime slusnosti, nie nasiliu
v zavislosti od roka,
spravidla je to okolo 10 %

) Slovnaft

TIPOS

Slovensky Sport vSeobecne/hokej
Juraj Slafkovsky, Jan Volko, Viki Forster,
Monika Chochlikova, bratia Zampouvci, sestry Fialkové, dal3i
Sportovci z timu Slovenského olympijského a Sportového vyboru
Slovensky olympijsky a Sportovy
vybor, TIPOS Extraliga, TIPOS Slovenska hokejova liga, Slovensky
atleticky zvaz

Radost vitazi, Nové Sportové stavky
od TIPOS-u - TIPOSBET
okolo 15 %

[.p| TIPOS

lyZovanie, vodny slalom
Cesky zvaz vodného slalomu, Cesky

volejbalovy zvaz

Petra Vlhova (lyZovanie - SK), Adam Zampa
(lyzovanie - SK), Martina Dubovska (SK/CZ), Veronika Velez Zuzulova
(lyzovanie - SK), EliSka Mintalova (vodny slalom - SK), Jifi Prskavec
(vodny slalom - CZ), Vaclav Chaloupka (vodny slalom - CZ), Amalka
Hilgertova (vodny slalom - CZ), Ondrej Synek (veslovanie - CZ)
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Svetovy pohar v lyZzovani -
Spindlertiv Mlyn, Svetovy pohar vo vodnom slalome - Tréja
v minulosti Svetovy pohar v lyZzovani - Jasna
Petra Vlhova - Hovorte GUprimne
Promo a reklamné aktivity v rdmci
Svetového pohara v Spindlerovom Mlyne (UNIQA ako hlavny partner)

Q0 UNIQA
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